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Sander Stdrumaa Magu ma naen, lood 5a jalleqi pinnast
jariekordseks, konstruktivsels aruteluks politika Gmber, Mimeta naiteks
5 pdhijust, miks ma peaksin sind valima? Lisaks ookaks manda mdistilkka
vastusk, kuidas jusk Sina hinnakdusu peatad? Hinnakdusu pidurdamise
selgitamise juures palun kaasata ka Philipsi kiver ja lubadus tadpuuduse
vahendamiseks,

Thursday at 22:49 1 ¢h 2 people

Alo Lioke Kas Sul Silver on (ldse wahet, mis plakatil kirjas ja mida
lubatakse?

Thursday at 2257

Ingrid Matela Mulle meeldib pilk naiteks ;O
Thursday at 2322

Siimn Pari Sander, sina, Reformikate silekoer &ra Kby, Too parem
naiteid, kuidas prasgune valitsus Eestit edasi on aidanud ning dritanud
badpuudust [eevendada? Kritiseerima on kdik kdwvad mehed, kuid me
teame, et Eesti vajab muutust!

Friday at 10:59
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Mina ei kandideeri riigikoklu, ega ei ole kunagi plaanisk, nii, et las naiteid
toovad need inimesed, kes oma loosungitega sin on lagedale tulnud,
Uidiselt soovitaks kiikidel ikka kaks jalga maa peal hoida ja mitke &ra
unuskada majanduse koimimise alghddesid,

Friday at 14:17 ' gl 1 person

Klemet Kivisild Ma pole (hegi keskerakondlase kaest vastust saanud,
et mis rohi see siis on, mis meie rigi "pasast” valja toob, Kui see ni kiva
plaan neil on, kki lahevad pa&stavad siis kogu maailma krisisk, See on ju
praegu kdikjal, Keskerakond saaks ., Ses more

Friday at 15:12
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v Mina hoolin ja minul on tahe aidata... Igaiks meist w33nb madcamist ja
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alla rikkumata, sest on neid, kes hoolivad, tahan olla tugew, sest an palju, mille
nimel kannatada, tahan olla wapper, sast on palju, mida peab julgerna teha,
Tahan olla séber kaigile- ka vaenlastele ja Gksildastels, .,

16 Febniary at 18:04

i 3% people like this,
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Edu Sulle ja &ivarile!
18 Fabruary at 1625
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&
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-
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aidata,
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sellele koolile kingitusi teinud Ja Sivar ...

Siea miore
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Sotsiaaldemokraatlik Erakond

Sotsiaaldemokraatliku erakonna (SDE) 2011. aasta Riigikogu valimiste Uleriigilises nimekirjas oli 125 nime. Ligi
58% neist voib pidada aktiivseks vdhemasti (hes suhtlusportaalis, Facebookis, mis vaatluse alla vGetud kolmest
keskkonnast (Facebook, Twitter, Youtube) voimaldab pakkuda kdige mitmekilgsemat infot ning oli seejuures ka
llejaéanud kahega lhildatav. Seega oli loogiline, et enim oli panustatud enda ja oma erakonna valimisreklaamile

just selles keskkonnas.
Kvantitatiivne anallilis

Koik SDE liikmed, kes oma Facebooki kontot aktiivselt kasutavad, teevad seda enamasti eesti keeles. Vaid kolmel
korral 71-st oli kasutaja profiilis kasutatud ingliskeelseid postitusi ning viiel juhul vdis leida postitusi, milles oli
auditooriumi poole péérdutud vene keeles. Viimast olid teinud Jaak Allik, Karel Rlltli, Andres Anvelt, Jevgeni
Ossinovski ning Oleg Gogin. Jaak Allik ning Jevgeni Ossinovski kandideerivad Ida-Virumaal, Oleg Gogin
Haaberstis, PGhja-Tallinnas ja Kristiines, Andres Anvelt Tallinna kesklinnas, Lasnamael ja Pirital ning Karel RGGtli
Harju- ja Raplamaal. Kui nimetatud isikute venekeelsed postitused olid mdeldud ka valimistulemusi nende kasuks

kallutama, oleks see Ullejaanud voimalike pdhjuste kdrval samuti loogiline.

Ullatavaks osutus aga asjaolu, et vaid 30 kandidaadi Facebooki profiilis oli viide erakonna v&i valimisprogrammile
ja poliitilistele seisukohtadele. Vaid 19 inimest 71-st olid oma profiili lisanud info teistest keskkondadest, milles

nad aktiivselt tegutsevad: enamasti blogid, paaril tksikul juhul koduleht.

Kvantitatiivne analliis

Viited kampaaniatele/likmete keskkondadesse -

Lingid oma teistesse keskkondadesse -

Viide valimisprogrammile -

0 20 40 60 80 100 120 140
Kvalitatiivne analiilis

SDE veebikampaania, nagu tele- ja muud reklaamid, mdjub inimlahedaselt ning pehmelt. Seeparast oli véhemalt
Facebookis keeruline eristada isiku eraelulisi ja mittepoliitilisi postitusi neist, mis otseselt mdeldud
valimiskampaaniat toetama. Seda muudab keerukamaks ka asjaolu, et vdga mitmel SDE saadikukandidaadil oli
Facebooki profiilipildiks kampaaniapilt koos jarjekorranumbri ja valimisringkonnaga, nagu juuresolevalt jooniselt
ka nahtub.

Kvalitatiivne anallis
naljad
kasulik info
suunatus sihtgrupile

muu

foto
video

|
|
]
|

animatsioon [l
|
]

0 5 10 15 20 25 30 35 121



2011. aasta Riigikogu valimised: online-kampaania analtus

Mis puutub kampaania elementidesse, siis fotosid jagasid needsamad, kes ka valimisprogrammi ja/voi poliitilisi
seisukohti. 11 kandidaati olid kasutanud vdimalust Ules laadida poliitilisi ja valimisreklaamiga seotud videoid, mis
olid Uldiselt toonilt asised ning véetud SDE Youtube’i-kanalist64, mida oli kilastanud 14 178 inimest. IImselt
seeparast ei ole kandidaadid v8i kampaanialoojad ka aega ja raha lisakanalite tekitamisele raiskama hakanud -
vaid kolmel saadikukandidaadil oli oma Youtube'i kanal. Need olid Rannar Vassiljev, Gerd Tarand®® ja Jevgeni

Ossinovski66, kes kdik paistavad noorte ja aktiivsete poliitikutena vdhemalt veebikeskkondades silma.

125-st SDE liikmest oli aktiivne Twitteri konto 14 kandidaadil, kuid aktiivset poliitjuttu raagib seal neist vaid
kdputais. Karel Radtli, Gerd Tarand, Barbi Pilvre ning Katrin Saks oli eristuvaimad néited. Seejuures oli Katrin
Saksa Twitteri-kanal peaaegu sajaprotsendiliselt kampaania kasutuses, teistel oli see pikitud ka mittepoliitiliste

sdutsudega.
Youtube-kasutatakse valdavalt erakonna kanalit. Kuid kolmel kandidaadil oli ka oma kanal.
Kokkuvéotteks:

e SDE veebikampaania puhul tuleks raakida reklaamist Facebookis.

e Kampaania elemente, valimisprogrammi toi esile 11 kanidaati

e Erakonna liikkmete profiilidelt kampaaniaga seotud infot ei saa, kui valja arvata pildid ja kandidaatide
numbrid.

e Vaikeste erinevustega raagivad kandidaadid Facebookis siiski samadest asjadest, mis erakonna enda
Facebookis ning mis imagole palju juurde annab.

e Kas teha s6bra vdi fannilehte?

e Vahe viiteid erakonna programmile.

e  Twitteri ja Youtube kasutus

64 http://www.youtube.com/ user/sotsdem

65 Valimiskampaanias ei kasutanud oma videokanalit

66 http://www.youtube.com/user/vybor2011 (Ainult valimisteks tehtud videokanal)
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Pdirast valimisi

Jaanus Marrandi
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Eestimaa Rahvaliit

Rahvaliidu (RL) 2011. aasta Riigikogu valimiste LUleriigilises nimekirjas oli 88 nime. Neist 44 saab pidada
aktiivseks vahemasti Ghes suhtlusportaalis - Facebookis. Etteruttavalt voib 6elda, et RL-i kandidaadid olid teiste
sotsiaalmeedia kanalite kasutamisel vaga tagasihoidlikud, neid peaaegu ei kasutatud. Samas oli kdigil Rahvaliidu
kandidaatidel, kes omavad kontot Facebookis, need ka kdigile kasutajatele avatud. Kommunikatsiooniks valijaga

kasutavad Rahvaliidu liikkmed Facebooki voimalusi Gllatavalt véhe, vaid 20% kdikidest.

Kvantitatiivne anallilis

Rahvaliidu nimekirjas riigikokku kandideerijatest omavad Facebooki keskkonnas kontot pooled kandidaadid:
50%. Enam oli Facebooki kasutajaid parast 1970ndat aastat sindinud inimeste seas. Enne 1950ndaid siindinud

rahvaliitlased Facebooki ei kasuta.

Kvantitativne anallts
Viited kampaaniatele/likmete keskkondadesse .
Lingid oma teistesse keskkondadesse I

Viide valimisprogrammile I

F& konto | N
Kandidaate Kokku |

0O 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Rahvaliidu kandidaatidest Uksikud olid postitanud oma seinale ldhenevate Riigikogu valimistega seotud
Rahvaliidu valimisreklaami, moned oli viidanud muudele allikatele kas uudiste, uuringute vdi millegi muu kaudu.
Varvikaim naide oli Koit Oras, kes 25. veebruaril kannustas enda poolt hadletama lausa iga 20 minuti tagant,
nagu naha juuresolevalt screenshot'ilt. Aktiivseim rahvaliitlane uuritud valikust oli Samuel Golomb, kelle
Facebooki postitused ning tegevused oli vaadeldud kandidaatide omadest kdige pohjalikumad ning asjalikumad.

Otsest valimiskampaaniat oli siiski keeruline tuvastada, neid leidub paari-kolme postituse jagu.

Samas naitab kvantitatiivne anallis, et valimisteemalisi viiteid nii programmidele kui ka teiste liikmete
kampaaniatele oli vaga véahe. Viited valimisprogrammidele puuduvad ning kdikidest kandidaatidest 9% viitab

oma teisele keskkonnale voi erakonna teistele keskkondadele.

Kvalitatiivne analiilis

Vordlemisi vahe kasutatakse valimisteemaliste videote ja piltide postitamise vdimalusi Facebooki keskkonnas:

Kvalitatiivne anallis
naljad |
kasulik info |
suunatus sintgrupile | GGG
muu [
foto
I

video

0 05 1 15 2 25 3 35 4 45
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pildilist materjali ei oldud uuringuperioodiks edastatud ning eksisteerisid Uksikud videod. Valdavat osa
keskkondadest mitte ainult ei olnud valimiskampaania tarbeks kasutatud, vaid need olid Ulelldiselt staatilised

ning valdavalt puudus isegi m6ddukas sisuloomine.

Keskmiselt oli rahvaliitlasest Facebooki konto omanikul ligi 200 sGpra. Véhest kasutamisaktiivsust peegeldab
kbige paremini (ihe kommentaari kohta tehtud keskmine kommentaaride arv ja jalgimine. Nimelt jéi mdlemal

juhul keskmine naitaja oluliselt alla Ghe.

Kandidaatide keskkonnad oli valdavalt varjusurmas ka valimiste ajal, st puudus slisteemsus ja valimistega

seotud info ning kui oligi aktiivsemaid kontosid, siis puudus seal valimistega seotud info.

Nii Twitteri kui ka Youtube'i kasutajaid Rahvaliidu kandidaatide seas antud valimistel ei tuvastatud. Youtube'is oli
Rahvaliit norgalt esindatud, kuigi nt Rahvaliidu noortel oli oma kanal. Vaadeldud kandidaatidest ei tuvastatud
oma kanalit mitte Ghelgi. Ara méarkima peab siinjuures Ilja Stozarovi vaIimisinpid67, mis senise Rahvaliidu
kuvandiga kuidagi kokku ei ldainud. Linn, pantvangid, veri, must ja pime kuritegelik maailm, suunatud pigem
noorele ja seiklushimulisele vene keelt emakeelena kdnelevale noorele kui traditsioonilisele Rahvaliidu valijale.

Eriti kontrastsed olid Ilja klipid vOrreldes RL-i noorte tehtud Andrus Bloki videoga68.
Kokkuvotteks:

¢ Kandidaadid ei kasuta Facebooki keskkonda oma valimiskampaaniaks ning enamasti oli need isiklikuks
tarbeks.

¢ Valimisteemalise postituste sisu piirdus oma valimisnumbri (itlemisega, Gihel juhul kutsuti ka valijatega
kohtumise Uritusele.

e Iseenesest oli vdhene ka Facebooki kasutajate hulk, mis vdib tuleneda kandidaatide
sotsiaaldemograafilisest struktuurist.

e  Facebooki pole kasutatud viitamiseks erakonna valimisplatvormile ega ka teistesse keskkondadesse.

¢ Rahvaliidu kandidaatide Facebooki kontode kasutamisaktiivsus oli darmiselt tagasihoidlik.

e Pildimaterjal ja videote kasutus: olematu

67 http://www.youtube.com/watch?v=epa7Wz5g-qY; http://www.youtube.com/watch?v=ruDnj26GDyQ

68 http://www.youtube.com/user/rahvaliidunoored
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Samuel Golomb

Neljapéeval korraldasin kohtumise valijatega. Koos oli ligi 40 eakamat Rakvere
inimest. Kohtumise mérksdnad: Rahvaliidul on m@istlik peaministri kandidaat,
Blokk on teada/tuntud KOVjuht, erakond suutis jédda kokku, kaitske maainimest,
rahvas peab presidenti valima. Kdlas kriitika erakonna reeturite Ule. Ja veel oli
I8bus koos olla!

17 February at 23:07

1 3 people like this.

Tdnu Rattasepp

kallid stbrad! Valimiste [Gpuni jd&nud & paeva. Kes pole veel otsustanud, kelle poolt
haéletada, siis oma haale saad anda minule nr.339 1)

e e e
festerday at O

]
(£ )

£h2 people like this,

Hjalmar FEvarsson Valin sa 100% ole kisimusi
22 hours ago * £ 1 person

Andres Tabor
Kutsun koiki s@pru ja tuttavaid.

Kohtumine Hiiumaa rahvaga

Location: Kivi Jri killalistemaias, Kardlas
Time: Sunday, 06 February 2011 17:30

f-[] 05 February at 14:57 - Share

" Eestimaa Rahvaliit likes this.

Tenno Lauri Hiljaks jain, aga pole hullu!
5 | 08 February at 14:08

Hannes Toomsalu

Tadi Maali Uugametsast ldks arsti juurde ja kisis rasedusvastaseid
tablette. Arstil wvajus karp lahti ja paris; .Tadi Maali. Te olete 75 aastat
vana!l Miks te vajate neid tablette?” Mul on kohe hea uni®, vastas tadi
Maali. Kuidas”, imestas arst? Meed pole ju unetabletid?” Ma panen need
titretitre Ohtuse tee sisse ja mul on kohe rahulixum magada”, vastas
tadi Maali!

12 hours ago
Y 16 people like this.

Arno Reede Vanapaar ka kenasti (ritab toda vanainimeste asja
teha ja poole tegemise peal proua kisib, et kas sul ikka kumm
on peal, hiarra kiisib et mis asja, tolles vanuses, kardad rasedaks
jddida voi, proua, et ei, vanades munades pidavat salmonella
olema ..

11 hours ago - ¢ 8 people

Hannes Toomsalu Viga heal
10 hours ago

Hille Kdrgesaar tark mote, kaval ka:)
10 hours ago - €3 1 person
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W] inde
L, Frands

Frisnds (145)
Sandra Abialos

Eats Sau)

Marig Thaguri

L Yaltenberg

~ | Annika Aruoja | Asas friend

= Went o Parey Unagumegsiue & Troom Fleng

Wl

Annika Aredjs
Varas eenutsd kivess? eoskust Seline fus kedlase o Diglerny, -5

B

& View all 4 (ommenty

PRp Ve Varik Kill need wnillecii pragi tulevad! lta teaed varbad
adde!
14 howsri ag0

Merde Matsa Valas siski veel pira bevad & ofe.. lund oo
PN ponaval. Pats vanan umese, ko peaks asama )

S BT M50

Anniln Argojs wi Esvtimas Ratwaliin
Wak #4213

Wabariige Valemitkomispon

WA e B

£ Ui Varik Mees this

Annika Areojs
A b Lefant
y hoored: varfvalimivte debatint sl BLI jo Lubae
P ddeiurifud - DELFI
Wi Qe ee
] ’ Share

£ De Varik Mhes thia

L wam
W b
& Fraads

Friends (37}

Wary - Liss Veola

R Kury

[heri Saar

Biw i A Thar

| Niar Aardevalia

R

Kalev Kurs < Asd s Friend

wall

b. Ealey i miw (reesdd avth Bbens Loorms and Ereli Kasani,
h-. Ealdv it Adwe Iradsdy wth Aass Lewat and 10 oy gl

° RN LS TR

8 Kaley changed his Prolile potee
B Ealev changed his Prolibe poctues

B, Kaler in mow iresds with Asetie Sootas and 10 athar pesple,

‘2 Kalev cranged hi Prolile potew

" Ealew lated Els Kwrs 2 hes dasghder
J5, Kaley in e Iropsdit with E0s Kors ard 10 othar secple,

-

@ Kaler lated Mar Kurs 33 b dasghter
b. Kaldv is Adew IFeadd wmith Ao Lidsd &% LD a2 picple.

t_-. Ealev i adw Irbadi wah Detli Comad 888 10 other pacple

[0] Ealev joond Facebook
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earch

Rene Naptal = Add as Friend |

i@ MAJANDUSTOIMEONMA aseesimees at Kandideerin P-Tallinn, Haabersti Kristiine nr 7538
RAHVALIIT # Studied at Tallinna Tehnikadlikool 4 Lives in Tallinn, Estonia @ Married m
Born on 22 September 1968

£ wall

[ Infa
[Fx] Photos

Rene Naptal

&._‘ Friends
tvar Raig, kui teoreetik ja Rene Naptal, kui praktik panid kokku sellise
Friends (140) arvamusartikli, mis iimus ARIPAEVAS

Peeter Saks _(’ 0 aripaev.ee - Alternatiive Ansipi majanduspoliitikale

Jane Naptal
?-i] ursday ar 22 Share
£ 2 people like this,
Jliri Peterson
Oliver Vilba Hea kombinatsioon, hea artikkel! ;)
L Yesterday at 02:13
Veiko-Peeter
Kargu g Rene Naptal
. Tundub, et REFORMIERAKOND ei wlera valimisklnnist ja siis lennukilt
. lubatakse amernikele palgardusu aga lasteroetused unustatakse dra. Magu
392000 pensionari. Vdite selles kindel olla...

Ansip lubab ametnike palgatdusu, IRL valitsuskulude
kilmutamist - DELFI
www.delfiee

Lembitu lnno

DELFI - Reformierakond!
Ansip
Ot Lurmi et rilgiametnikel on tuleval aastal loota palgatiusu.
IRL-i kuuluy rilgikogu lige Urmas Reinsalu dtles

komment

se5t peaminister Andrus
Ekspressis ilmunud intervjuus,

g

kis tana Ee

ks wiimuliitlase lubadusele, et tema
erakond soovib hoida valitsuskulud kilmutatun

Andres Laidvee

(R
A

¥
I
-

a Uku Praks ma juba vaitsin on selle valitsuse eesmirk 147000 riigiametnikku ja
!

Hannes Toomsalu
83T Azadu jookseb koju, ise viga elevil. "Maali, Maali®, hdikab Aadu
Bannes  5)isukselt. “Ma voitsin loteriiga miljonivdidu. Paki oma asjad!”
Maali dnnelik. "Kas pakin miesuusatamiseks v3i supelrannaks®, parib
Maali dhinaga.
“Mul kama kaks", Gtleb Aadu. “LUhtsalt tdmba uttu siit!”

17 hours ago

£ 6 people like this.
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Enn Sary [ Addas friend

# Went to Nuia keskkool m Born on 27 June 1959

Wall

[SSRVE

e | Info

1| Photos (f

&, Friends ELF . .
Friends (75) . ‘1ﬁ{ ‘i.

Evelin Voodla

Enn Sarv was tagger Eve Rahno-Kotsar's album

Eve Rahno-Kotsar's photos
Merith Sarv

Eneli Anijarv

Kairit Magi

1
Martin Tulp Eve Rahno-Kotsar
Mati lisson

vo o o ebl

Romeo Mukk

_m Annika Palu 1 Like - Conrrment

0 Enn is now friends with Kalev Heli and 3 other people.

You Search

"Ne 765" Episode 2

Gorodenkoff 22 videos =  Subscribe

Yenosek AencTeuA.

I Like + Addts ~ Share & 3,149

Brows

b 25, 2011

HeopauHaps:an NONKTHYBCKAA pesnamMa ANA KaKMOWIATa 8 genyTatel Mnsq

Ne 765

ILJA STOZAROV

133




2011. aasta Riigikogu valimised: online-kampaania analls

Monika Kuzmina
nr. 807
Valimisringkond nr, 8 F“"

B2 wall
] Info
Photos (37)

An Friends

Friends (498)

Raiko Vokk
Argo Sibul

Jaanus Sass

E Kalle Jents

Monika Kuzmina |+ Add as Friend |

@ Has worked at Armina Women OU & Lives in Tallinn, Estonia # From Viljandi B Born
on 10 May 1980

Monika Kuzmina

Tahan uskuda riiki, mis oma inimest kaitseb/Head inimesed ei ole Eestist
kadunud. Mul anteile palve - aidake heade eesmarkidega inimesi.Teie
otsustada on, et Toompeale ei oleks asja neil inimestel, kes rahva
teenimise asemel parlamendisaalis kdigele vilistavad.Valige tarku,
puhendunud ja haid inimesi.valige inimesi endi seast, kedagi, keda te
pariselt tunnete, usute ja usaldate.

Ei ole iksi iikski maa (No land is alone) 20.08.2008 Gélaulupidu
(Night Song Festival)

www.youtube.com

“Ei ole lUksi Ukski maa" (Ne land is alone) performed in Tallinn on the
night of 20.08.2008 where ~100 000 people (out of 1,3 min
population)showed up to sing together again. The song was performed
more or less by the same singers at the same place 20 years earlier,
during Estonia's Singing Revol

B:ET""-“

£ 6 people like this.

Alan Demetrio seras PRESIDENTE 11!
OB 22 hours ago

Monika Kuzmina Claro gue si :D tengo to voto:D
Como estas carino???

28 - Share
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Search

Dagmar Mattiisen

& Worked at EKOL {juhatuse liige) # Studied at Akadeemia Nord & Lives in Tartu,
Estonia % In a relationship #& From Tartw, Estonia m Born on 08 July 1959

£

3

s

%

Education and work

Employers EKIOL
[z ] Info juhatuse liige - Tartu, Estonia
[FE] Photos (11)
L\, Friends
i University Akadeemia Mord
Friends (290)
Argo Linnamde
Secondary Parnu Koidula Gimnaasium
Virge Enop school School year 1977

Raul Veede

Activities and interests
) Other Labor, Eesti malu, Vartsjiry, GoMaailm, Erakond Eestimaa
Siret Mets Rohelised, Soomaa.com, Head Eesti Asjad, Tartu

Ekspress, Piletilevi, Kas see kurk saab rohkern fanne kui
“ Edgar Savisaar?, Teeme dra, Tartw - City of Cood Food
- and Thoughts, ERR uudised, Puhka Eestis, Let's Do It -

Triin Olen World Cleanup and 28 more
Liidia Salminen Basic Information
n Relationship  In a relationship
Status
Matti llves
Gender Female
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Taavi Pirk

@ Works at ISE #& Studied at Tartu Avatud Ulikool m Born on 02 January 1979

Taawi Pirk

Fotokonkurss "Riigijuht 2050"
Page: 155 people like this.

®

[ wall

[ Infa 0"_—'_| Wednesday at 20:11 - Share
[F§] Photos (7) 'l 2 people like this.

&, Friends

Taawi Pirk was tagged in lvo Visak's album.
" Wall Photos

Carol Tsepelin H Modereerisin poliitikute debatti Puhja
glimnaasiumis.

Friends (724)

Tuljo Kirpu

||—1| 28 Februan

lulija Kekiseva Ljudmilla Mikulina

Ao

]
[

Ljudmilla Mikulina just answered a question about
Taavi Pirk
Kristjan Keskill She is also answering questions about her other friends.

Find out:: what she said about you!

Kaidi Pald ruary at 09:00 via Badoo - Do not show me these post

b
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Jaan Toots

# Studied at Tallinna Tehnikaiilikool & Lives in Tallinna, Harjumaa, Estonia #& From
Tallinna, Harjumaa, Estonia m Born on 07 September 1957

Share: b;] Post [[g| Photo &) Link '$® Video

Write something...

[ wall

Valeri Semjakin

& | Info
:_I Tere! Tanan FB sdpruse eest!
&l 8]
| Fhotas (&) Yesterday at 07:29 - Like - Comment
A, Friends

Friends (672)

— o ]’5‘ Jaan is now friends with Erika Mikandrova and 2 other people.
Heiti Vilms E

B .
A4 > |

Andres Kuusk

5 more similar stories

laan Toots was tagged in Kumb saab rohkem haali - kas Lennart wii

Carmen Pritson Che¥s album

Wall Photos

Meie fann Uve esitas digustatud kisimuse
millised on meie kangelaste valimislubadused.
Laekunud on juba ligi 40 lubadust, meie
fannidelt. Mis sina arvad? Ceniaalseimad
lubadused saavad kangelase T-sargil

Sirje Vreindlik

Tomingas Tuuli-
mai

Are Altraja

Jaan is now friends with Triinu Saarinkoski and 10 other people.

Kerli Toots

Facebooki grupi seadistused muutusid eelmise aasta oktoobris, peale mida ei
ole enam wdimalik gruppi sopru kutsuda, vaid sGpru saab ainult lisada. Seetottu
tuleks gruppi lisanutel suhtuda sellesse kuivird kutsesse ja scovi korral lahkuda
grupist klikkides grupi lehel "lahku grupist”™. Gruppi saab lisada ainult oma
sSpru ja hr lmre Socdar on nii Jaani kui ka Katl sSprade nimekirjas.

Kédik, kes ei ole sBprade nimekirjas saavad grupiga liituda avaldades selleks
SO0V,

Ei tohiks ara unustada, et Facebooki privaatsuse reegleid kontrollib Facebook,
mitte Facebooki kasutaja.

Jaan Toots: "Hr Imre Socddr, tunnen Teid ja pean Teist lugu, kuid olen
hammeldunud, et selle asemel, et minuga Ghendust witta w3i grupist ise
lahkuda, lahkate sellist mdttetut teemat ajakirjanduses.”

about 3 weeks ago
8 people like this.

Andres Uuli Natuke kahju et meie poliitilised parteid on nagu
ususektid...kus rddgitakse palju armastusest...aga see ei laiene
teise sekti liikmetele...kui poliitika on médngus...unustatakse
sOprus...

11 February at 15:09

Imre Sooddr Tanan Cerli. Saarsin ka Jaanile vastuse. Eks
Postimees oli omakorda minu kommentaari (le vdimendanud ja
sellest kohe eraldi uudise teinud....

Ei ole hada midagi. Igasugune pildis olek on siiski pildis olek ja
kui asjad lahenevad ilusti nagu ...5ee more
11 February at 15:28 via email
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Add to iy page's favountes

Infermation

Lot un
Nakine u tee 27
Meremdisa, Estonia, PHA0L

Eirthday:

Abaut:

Vahendame riigiamern|kke,
langerame elekrri hinda ja valime
whevikus presidend ome.

1 friend likes this.

49 people like this

Bt

Monia Jare Toots Minkel -

3] g

Sondisin 7 septembril 1957 aastal Tarfus. 1965 aastal
suunati minu isa tacle Tallinnasse ja ma laksin Sppima
Tallinna 21 keskkool, mille Iopetasin 1976 aastal

Opinguid jatkasin Tallinna Tehnikadlikoolis, mille
|dpetasin mehaanika-insenerina 1981 aastal. Parast tlikooli
|Bpetamist tootasin Siseministeeriumis erinevatel
ametikohtadel kuni 1990.aaslani.

18990 aastal mmetab mind Eesli Vabamg Enteemsluse
peadirektoriks. 1993 aastal jatkasin teenistust
Eesti Politseiameli peadirekion esimese asetaitjana,
1995, aastast Eesti Vabanigi Siseministeenumi kantslenna,

1997 aastal sain uue viljakutse AS Tallink

direktori amelikohale

Alates 1999 aastast jatkasin transiidialal,
07 September 1357 olles AS Tallinna Sadama juhatuse esimees, aseesimeeas
ja AS Transgroup Invest ndukogu esimees

Alates 2007 aastast taotan OLU Rolarmann [5[0[]{):5:.
alguses juhatuse esimehena ja alates 2010.aastast

noukogu esimehena

Abielusi Kerstiga stindis 1983 aasial tilar Kerli, 1984 aaslal
sundis poeq Erhard ja 1989 aastal poeg Rihard
Jazn Toots Alates 2005 aastast elan koos Katiga ja 2008. aastal

sindis meil titar Karolina

Eesl Kaubandus-Toostuskoja juhatuse lige olen aastast
2001, Eesti Jalgratturite Liidu president aastast 2007 ja
Eest Olummakomitee (aitevkomitee lige aastasi 2008

e 1 =

Jaan Toots
- Tagged: Jaan Toots

Pare
14 new photos

[[&®) 03 February at 19:24 . Share

Bl 02 February at 12:30 - Share

1 Kati Toots likes this.

Jaan Toots
» Meediaiilevaade 24-30
issuu.com

Meediaillevaade 24-30

Bl 02 February at 12:30 . Share

' Kati Toots likes this.

Jaan Toots
Jaan Tootsi Meediaillevaade 19-24
issuu.com

Jaan Tootsi Meediallevaade 19-24
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Reformierakond

Reformierakonna 125-st kandidaadist olid Facebookis esindatud vahemalt 78 (sh Andrus Ansipi Facebooki
fannileht), mis moodustab 62,4%. Valdav osa kandidaatide profiilidest oli suletud ning juurdepaasetavad vaid
juhul, kui kandidaat lisatakse Facebookis sdbraks. 67-I juhul 78st olid Riigikogu kandidaatide profiilid suletud
ning selleks, et analliiisida Reformierakonna kandidaatide kampaaniaid sotsiaalmeedias, tuli lisada kandidaadid

sGbraks. 23-1 juhul 67st, mis moodustab 34,3%, sobrakutse aktsepteeriti.

Kvantitatiivne anallilis

Uldjoontes vdib delda, analliiisides kandidaatide Facebooki profiili, et erakonna valmisplatvormile otsesed viited
puudusid ja pigem leiab erakonna valmisplatvormi kandidaadid isiklikult veebilehelt kui Facebookist. Samas

puudus ka stigavam diskussioon erakonna platvormis esitatud seisukohtade (le.

Kvantitatiivne analliis
Viited kampaaniatele/likmete keskkondadesse | |
Lingid oma teistesse keskkondadesse | |
Viide valimisprogrammile [ ]
Suletud [ ]
Avatud [ ]

FB konto |

Kandidaate Kokku | |

0 20 40 60 80 100 120 140

Peamine valijakommunikatsioon seisnes kas kandidaadi reklaamfotos (kandidaadi portree koos numbriga) voi
erakonna telereklaamidele ning ametlikule kampaaniale ja uudistele viitamises. Mitmel juhul viidati ka oma
ringkonna teistele kandidaatidele. Levinud oli ka oma ajaveebile suunamine, mille alt vdis leida aeg-ajalt ka
monevdrra sisukamat arutelu. Juhul kui kandidaadil puudus oma isiklik lehekilg, viidati valdavalt erakonna lehe
infole, kus olid esitatud kandidaadid ringkondade kaupasg. Mis puudutab infot kandidaadi teiste kanalite kohta,
olgu siis kandidaadi isiklik kodulehekiilg voi Twitteri ning Youtube'i konto, siis sellised viited kandidaadi info all

pigem puuduvad.

Kvalitatiivne analiilis

Kuna Facebookis oli infot vaga palju ning kdik kandidaadid olid siiski inimesed, leidub antud keskkonnas ka
oluliselt palju muud infot, mis ei ole seotud kandidaadi erakonnaga ning oli pigem isiklikumat laadi. Kvalitatiivse
analilsi tulemusel selgus, et 78st kandidaadist 3370, mis moodustab 42,3%, kasutasid foto-, video- ning muid
materjale, mis olid otseselt seotud valimistega. Kui rddkida suunatusest sihtriihmale ehk 18aastastele ja
vanematele Eesti Vabariigi kondanikele, siis tuleb vdib tldjoontes 6elda, et kandidaatide sdbrad mahuvad pigem
valimisealiste hulka, samas, nagu eelpool éeldud, puudus kandidaatide Facebooki leheklilgedel sisukas ja arukas

debatt, seega oli siinkohal raske hinnata, kas ja millist infot saab pidada kasulikuks infoks kandidaadi seinal.

69 http://www.reform.ee/et/Valimised/Kandidaadid/Tallinna-Haabersti,-Pohja-Tallinna-ja-Kristiine-linnaosa.

70 Siinkohal on eemaldatud Andrus Ansipi ametlik “féannilehekilg”. Antud lehekiilg on pigem peaministri kui erakonna juhi ametlik

lehekilg.
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Kvalitatiivne analtis
naljad [ |

kasulik info

suunatus sihtgrupile

muu | |

animatsioon | |

foto

video

Huvitava tendentsina vOib kasitleda kandidaatide jark-jérgult suurenevat sdprade arvu: enne valimisi oli
margatavalt suurenenud kandidaatide FB-sOprade arv. Viimastel pdevadel, vahetult enne valimisi vois margata,
et kandidaatidele olid lisandunud sdpradeks kiimneid inimesi. Oli ehk digustatud kisida, kuivdrd paljud neist olid

kandidaatide tuttavad ja kes oli “sOprussuhte” algataja, kas Riigikogu kandidaat vdi kodanik?
Twitter & Youtube

Kui Facebooki kasutab 62,4% Reformierakonna kandidaatidest, siis Twitteri kasutajaid oli marksa vahem. Vaid
10% valimisnimekirja kandidaatidest ning 30,3% neist Reformierakonna liikmetest, kellega Facebookis oli
sOlmitud “soprus”, kasutab Twitterit. 10-st Twitteri kasutajast 9-1 olid aktiivsed kontod. Veelgi vaiksem oli
Youtube'i osakaal Riigikokku kandideerijate seas. Vaid Uhel kandidaadil oli Youtube'i konto. Siinkohal peab lisaks

markima ka Reformierakonna Youtube'i videokanalit, kus oli ringkondade ja erakonna jaoks olulisematele

sihtrihmadele suunatud kandidaatide valimisvideod’*
Kokkuvotteks:

e 52-| juhul 75-st olid Reformierakonna Riigikogu kandidaatide profiilid suletud.

e Peamine valijakommunikatsioon seisnes kas kandidaadi reklaamfotos vGi erakonna telereklaamidele
ning ametlikule kampaaniale ja uudistele viitamises.

e Levinud oli oma ajaveebile suunatud viited.

e Keskkonnas leidub oluliselt palju muud infot, mis ei ole seotud kandidaadi enda erakonnaga ning oli
pigem isiklikumat laadi.

e Jark-jargult suureneb enne valimisi FB-sOprade arv.

71 http://www.youtube.com/user/reformierakond
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facehﬂﬂk Search Home Profile  Account =

Silver Meikar | & tike
TARTULINN = v
You and Silver Meikar

& Sitver Melkar likes this.

People you may know See all
Wall Everyone - Silver Meikar

I ‘ Ahti Kuris
" . 12 mutual friends
Silver Meikar
:‘ k. & Add as a friend
y f .l Kes on Silver Meikar ja millist Eestit ta ehitab?
- e

Olen sdndinud mi

Friends' events View all

Meelnud suurema o5a oma elust

Tartus. Siin o ma glmnaasiumi [ Riigikogu valimised
B jaTa a, rajan 06 March
Sopr
n i F |
e d infotehneloogia - -
See mare RSVP: Yes - No - Maybe
Source: Liberaal Silver Meikar
Published: 2011-02-26 21:20027 GMT
sa—— Sponsored Create an adwvert
¥ 9 hours ago via RSS ( sraffiti - Share
Tinane Cherry delikatess! x
& Silver Melkar likes this. cherry.ee
- Fotede viljatrikk
{ mainekas Photopeintis
q Silver Meikar - 4051 Vaata »
§
- ; -
» v‘-
Postimees t

Eradetektiivi andmetel
O POrTgytitmmmeetion
2007. aas 1® Chat (B)

Minu viike maailm

Selle peale viib kKindel olla

Ma®

Eestimaad

5, Kairi is now friends with Laura Laurberg and 9 other people.

[ 178k Rla a AH

E Kairi is attending Jazzkaar 201 1: Milk&jade by Dana Leong // Funky P
Society . - RSVP to this event

E “Palju Snne :)" on Kalle Palling"s Wall. - See friendship

B2 “vaga armas 2" on llle Orutar's photo.

Kairi Aljas

Hea sdber, ma kandideerin Riigikokku Reformicrakonna kandidaadina
Pdhja-Tallinna, Kristiing ja Haabersti kandidaadina . Number on mul 483,
Olen viga tinulik kui saan olla teie hadle esindaja Riigikogus.

€5 11 people like this.

Toomas Raig Minu hadl I3heb kindlasti Sulle.
26 February at 21:39

Kairi Aljas Tanan vaga.
27 February at 13:26
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acebook

1] Info
&) Photos (26)
&0\ Friends

Friends (1113}

Keit Pentus

L |

Secondary

Kaspar Alev

Jaak Salumers

Education and work

University Akadeemia Nord

digusmagister

S

Maret Maripuu | # Add as Friend

& Seudied Sigusmagister at Akadeemia Nord @ Lives in Tallinn, Estonia @ Born on 16 July

e, University of Tartu with Hili Villukas %

Il ¢

1“’\5'

F—

P
£s

Philosophy

Political Eestl Reformierakond
Views

Arts and entertainment

Tallinna 49.Keskool, niidne Tallinna Arte Ghmnaasium
st hool School year 1992

Home Profile  Account ~

\® Send message || & Poke

You and Maret

bl 375 1005 (&

A 45 mutial friends

Sponsored Create an advert

Kliki end kontserdile! X
Hakka Publik.ee
fanniks ning wbida

pilatid kahele Kylie
Millﬂgu! kantLerdile.

»

Avamise puhul on meie
- |dngapoes kaik
1&ngad modgil
sogdushinnaga,
Soodushind kehtib
huni 20002 Tule
tutvumal

o) Like - 506 people like this.

Ekspordi jirgmine tase! o
vertexconference.eu
: Rahvusvaheline
Bﬂﬂﬂmg tippkonverents
Tallinnas. Soodus

Expol‘t.' registrees

8 Flay (130

B wan

] infe

(%! Photos (26)
AP, Friends

Friends (1114)

Kaspar Alew

Mart Raik

Keit Pentus
Luisa Virk

Mihkel Rauwd

Jaak Salumets

Meelis Kompus

Maret Maripuu

Maret Is asking their friends for the Pink Greenery

and also sha

ring one tool
Wa ants bo €

€ lime Kaitsa likes this.

Write a commient..

Maarika Nuut

B2 “Onnelir on Margit Elviste's Wall, - See frien

Maarika needs your help to get the | Love You Il
for their Valentines Countdownl

eir Valentines Countdewn
re ane af t

&5, Maret is now friends with Marie Andrea and 2 other people

r3 5

251, Maret s now Friends with Toomas Saar and L0 other people.

A ;

A Le Cog X
Aita mele spra Lukast
pusiet avada ja wiida
300 eurcne dhtusédk!
Lisaks saavad 100
Srnelikku...

& Like - 18,217 peogle ke this.

ELS Kuller - mugavalt ukselt ukseni *
013 mind Gles ja viid
endale saada toreda
kingituse!

ke this,
Alvar Kroan x
v Keelustan kalmad
Amad, Refkem
’? palkesepalstelisi paevi!
-
Piip ja Tuut kines (UUS) x

20.02 kil 12.00 Pip ja
Tuwt Mangumajas
Rinoetendus KODSIS0E
A Filmiga, Multifilmig
moos Piibu ja Tuudega.
Piletid mdogil
Piletibewis,

[5) RSP - 2 pecple are anter

28 Chai (183
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Kalle Palling ¢ Like
wall
Kalle Palling

Kale tinab ki owa toetajasd!

© 3 people lioe this.

Kalle Palling

peopie like this

Add to my page’s
favourtes

Create a Page
Report Page
Srare

weatd G otundi i 15 minutiy

0 ¥ people like this.

Kalle Palling

0 7 people I this,

Kalle Palling

0 Kally Palling lkes the,

Kalle Palling

Vah Hasjumaal ja Raplamaal 510

s Mo Mo Mo Mo

0 Johanmes Haaima boes this

B0 Kalle Pading wdined Facebook.

Kale Palling - Top posts ~

Hed wmirmene’ Mine tina wsdlash valira® Jaosionnad wee!

Tasa subtied Kalle imemeszega Masjarmaal ja Raplas.

Tara wohtub Kalle torecate mimestega Kohdas,

# Kalle Paling changed their Locatkon,

Jaak Salumats @ add s Frieed

. & My worked o REgiknge

Wi s aevil wrinil

Riig g

Basii Intir satas

i hale
N reotou
X regngs

Frisrads. (58]

s

. Aanies, Arras
_E i

Homs  Profils  Accouni -

W Sand meveags | F Poke

Woid gl baak

-
bal  Si,] 9T
AE U0 reubual ey

Sponscred Crwate an sdvart

Klii sl dnlusedhiel l
Faia Pobli pe
fanriky ning vieda
detid hahde Eyle

EYLIE Minogis karouardie

Bz

Arvuing ke siagilkahni

Kiwk arveituied
rabieeaanid chét bomas
Mgt wu habegsna
1oeagn kohadl

Arve Aus, kardidasr 45F
sk
Tahad lapri jaadal Hea

M. Lok hdan
-
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facebook

1] nfo
[[3) Photos

&{l Friends

Friends (237)

Lﬂ Andres Jaadla

Janne Saar

! Reno Laidre

Erika Joonas

Hispaania yocpoonia Maia

Innar Mdesalu |+ Add as Friend

ol Lives in Vary & From Varu

Basic Information

Male

[[% Innar only shares some profile information with everyone. If you know
Innar, add him as a friend or send him a message.

Home Profile Account v

\® Send message | & Poke |

You and Innar

-
b

&0, 18 mutual friends

Lahen Valima, Mina esalen Riigikogu
valimistel

Sponsored Create an advert

Whirplay Records
Whirplay records is
electronic music label.
Visit your web and i
listened to his first
references.

& Like - 33 people like this,

Otsime parimat veebifilmi
1.

SINU FILM vib olla
aasta parim veehbifilm!
Lac Qles, tule vaata ja

ml.lll:: haaleta, kes viarib
'mm"“““u auhinnaks filmivar

Canon EOS 60D
Raamerat!

Admiral Markets
forextrade.ee
L

- Avr
tai| 4® Chat (15)

facebook

Search

il 1nfa
I[§) Photos

Share Profile
Reportfblock this person

Kristen Michal < add as Friend

@ Peasekretdr at Refarmicrakond 2 Studied at Tallinng Olikeol @ Lives in Tallinn,
Estonia

Education and work

Reformierakond
Peasekratar - April 2003 o présent - Talling, Estonia

Employers

University Tallinna Olikool

Arts and entertainment

v

Riigimehed

Television

Activities and interests

Other Postimees, Dr. House, Stillne Kodu, A. Le Cog,
Reformierakond, Jazzikuu, Ruudulipp, Clazz, Liberalismi
Akadeemia, Eestimaa ligub, Kas see kurk saab rohkem
finne ki Fdnae Savicaar? Shan Bontse Fanelub sect

Home Proflle  Account =

¥ Send message || F Poke

You and Kristen

A SRl |

&2 31 mutual friends
I:' Rilgimehed

Sponsored Create an advert

Whirplay Records

Whirplay records is
electronic music label,
Visit your web and i
listened to his first
references.,

) Like - 39 people like this.

Kindermusik npuraawaer
kindermusik.com

Crame yunTEACM
Kindermusik!
Hezasucnman
OEATENENOCTE,
NOPOWWA BOXOL.
Hasrn cerognal

Otsime parimat veebifilmi
overall.ee

LaE ULEs!)

SINU FILM v3ib olla

) e rhzeiag
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facebook search

Home Profile  Account =

Jaanus Rahumigi | &5 Like

wall Info Discussions Boxes Notes Photos

m Just Jaanus Rahumidgi  Just others Create an advert

4 Andres Maell Hr Rahumdagi ! Paluks kui wdimalik yritus teha reedel Admiral Markets
. g vii siis laupdev .. to6d ja toimetusi palju normaalsel inimesel,, admiraimarkets.ee
Wednesday at 20:21 | )
‘ - >
: il L__ Jaanus Rahumigi Uritus teimubki kigil kolmel paeval. 4 E
Add to my page's favourites Reede ja laupdeva kohta annan tana dhtul kiigile teada. 1
Yesterday at 15:38
-l
Information Jaanus Rahumigi Tere. Help needed!! Selleks, et valimiskampaania K 58 ool mukamiing;
B S L Téendosus, ¢t sinu kodus
vairikalt 15puni vilja kanda, cleme meeskonnaga otsustanud elab kana, kes muneb
Country, | neljapdeval, reedel ja laupdeval minna nn viljale. Tuleb korralik kuldmune, on
Eatenin suuremat sorti Gritus kolmes linnaosas. Kutsun kaiki kellel tahtmist, 0,0000000001%
Curremly running for aega ja viimalust selles kaasa l66ma. Koguneme neljapaeval ki 16.00
Office Reformie... Osale FB
Riigikogu liige sale
See mare eelvalimistel!
County Tuesday at 11:13 delfi.ee
Eesti
Distriet g3 4 people like this.
Pdhja-Tallinn, Kristiine, Haabersti
i i Jaanus Rahumbgi Pohapievaks oleme kdigile planeerinud, VALI SIIN!
Party taiesti poliiticavilise, ladvestava Ollatuse, Selleks, et kdik »:_‘F' — 3
Eesti Reformierakond g sujuks hasti palun teatage oma osalemisest (ka Ghel paeval) w
Current office aadressil jaanus@rahurnagles vw&i helistage mulle 5177779
off; Reformierakonna kontor asub Tallinnas, Tonismael (Tonismae Delfi korraldab FB
O 9 kasutajaile eehvalimised,
Riigikogu liige Tuesday at 11:19 Vaata, kui palju on keegi
County: haali saanud!
Harju maakeand Jaanus Rahumdgi Eile oli paris palju rassimist. Tanan kiiki
osalejaid. Tanaseks on oodata isegi rohkem abilisi, kui eile. T
District: Kogunemne ki 16.30 Reformisrakonna kontoris. KSA | 1# Char (23)

Andrei Korobeinik

e Farnumaalt sain 2000+ hailt (6. vai 7. tulemus Pirnumaal ja 3. tulemus
Reformierakonna nimekirjas) kuid edasipidsemiseks jdi natuke puudu.
Asendusliilkme koht tuleb siis, kui Rein Lang saab ministriks. lgal jubul
tianud kaigile, kes minu poolt hidletas - tulemus on viga korralik!

Memad kogusid Pirnumaal enim hidili - Uudised -
parnupostimees.ee
WWw_parnupostimess. ge

'ﬁl 6. marts kell 23:47 - Meeldib - Kommenteeri - Jaga

(] Kasutajatele Kaja Kallas, Teet Kalmus, Imbi Paju ja veel 72 meeldib
see viide.

) Vaata koiki 28 kommentaari

Omen Kobold eestimaa olevat ausate ja seadusekuulelike
inimestega, sealhulgas poliitikud. miks ei vGiks siis eesti
maailmale eeskuju n2idata ja nbuda keigilt poliitikutelt oma
valimisprogrammi lubaduste kohta valedetektori testi vatta, et
kas nad ka pZriselt kavatsevad oma lubadusi t2ita? kes minuga
nGustuvad, veivad julgelt mind oma s&bralisti panna.

9, marts kell 15:07 - Meeldib

Silje Oruvee Arvan, et padsed riigikokku.Edu sulle!
18. mirts kell 21:09 - Meeldib

Kirjuta kommentaar...

Andrei Korobeinik

- 6. martsil on valimised ja hetkeseisuga on Parnumaa valimisaktiivsus viga
madal. Oleme Eestis eelviimasel kohal, lda-Virumaa on viimane. Teeme
ilka nii, et hailetame selle aasta valimistel. Maitame, et meil ei ole
(kskdik ja saadame Riigikokku & Parnumaa saadikut. Mitte 7, nagu seal
tina on ja mitte 5, nagu maned ajalehed meile ennustavad.

Andrei Korobeinik - Vali kaasaegne riik!
www.korobeinik.ee

590 - Andrei Korobeinik, Parnu ja Parnumaa
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facebook Search

' Urmas Paet | add as friend |
w & Fram Tallinn, Estonia

| Arts and entertainment

Television

m Friends Aktuaalne

Kaamera

Friends (1003)

Kadri Paas
& Activities and interests

Other Reforrierakond, Tartu linn, Estonian Embassy in Ankara,
New Europe, Estonlan Embassy in Moscow, Eestimaa
Looduse Fond, 52 ideed, Euroopa Komisjoni esindus
Eestis, Sten Pentus Fanclub, Suusaliit, Estonian Ministry of
Katrin M&nni Forelgn Affairs, Politsel- ja Piirlvalveamet, Kunstituba,
Hinnavalve, Eesti Keraamikute Liit and 3 more

Ot Kasuri

Home Profile  Account ~

™ Send message | Poke

You and Urmas

Bad=e "

AP 40 mutual friends

Sponsored Create an advert

Osale ja viidal »
loreal-paris.ee

Soovid stiilset
Juuksevand? Leia
endale sobilik
juuksevary L Oreal
Paris Preference
Couture Collection
sarjast!

ZiZuwee x

Vajuta "Like" ot viiita
Ghtustok kahele.

i ol Basic Information o Like - Tilna Lokk likes this
Gender Male Crazydeal.ee pakkumine x

Ingrid crazydeal.ee

Veldenberg i Kevadine siral Ainult
tana 100 varskendavat
nachooldust Beauty
Defect Repair - S0%

Jaan Kurm Kilrustal | ..I... i

Urmas Paet

Elmo Miganen on Linnateatris lavale toonud viga hea lavastuse “Aeg ja
perekond Conway". Soovitan viga. Ja Tallinna linnavalitsus peaks
|lGpetama Linnateatri ahistamise

bruar kell 13:21 - Meeldib - Kommenteeri

1 See meeldib 15 inimest inimesele.

Kirjuta kommentaar...

Urmas Paet

Elmo Miganen on Linnateatris lavale toonud viga hea lavastuse. “Aeg ja
perekond Conway". Soovitan viga. Ja Tallinna linnavalitsus peaks
|lGpetama Linnateatri ahistamise.

26, veebruar kell 13:15 - Meeldib - Kommenteeri
rY See meeldib 4 inimest inimesele.

Kirjuta kommentaar...

ﬁ “Palju dnne juba nidd homse...” kasutaja Kalle Palling Seinale. - Vaata
sdprussuhet

ﬁ “Palju Gnne juubeli puhul! ..." kasutaja Indrek Randveer Seinale. -
Vaata saprussuhet

.'!}:_l, Urmas ja Ténu Talve on niid sdbrad. - Meeldib - Kommenteeri - Lisa
Tonu sdbraks

{g Urmas on niidd kasutaja James Oates ja veel 10 inimese sober.

.‘ﬂ Urmas on niid kasutaja Endrik Moistlik ja veel 10 inimese sdber.
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Imre Soeadar recommends a viide.

ETV otse | ERR

otse.err.ee
Eesti Rahvusringhdilingu veebillekanded
@ 7. aprill kell 16:06 - Meeldib - Kommenteeri - Jaga

Kaja Vanatoa

Imre Soodir, you're Kaja's #33 top mutual friend

According to FriendBuzz, you are ranked #33 on Kaja's
mutual friend's list.

1-3: Jana Taal, Annika Tellissaar, Ruth Lumiste

4-6: Katlin Jager, Helen Mahmastol, Agnes Kallit

7-19: Airi Ojamers, Merle Rosin, Karl Madis

Vaata wveel

14 6. aprill kell 11:04 Friend Buzz kaudu - Meeldib - Kemmen

Imre Soodir, you're Aive's #22 top mutual friend

According to FriendBuzz, you are ranked #22 on Aive's
mutual friend's list.

1-3: Ruth Lumiste, Merle Rosin, Katlin Jiger

4-6: Aimar Altosaar, Agnes Kallit, Anna-Maria Galojan
7-9: Mart Sander, Ulle Nops, Airi Ojamets

Vaata veel

% 6. aprill kell 9:19 Friend Buzz kaudu - Meeldib - Kommenteer

.EE, Imre on nidd kasutaja Kadri Simson ja veel 9 inimese s@ber.

.lﬂ, Imre on nidd kasutaja Aarne Saluraid ja veel 3 inimese sdber.

Avaleht

Arto Aas [ sthats |

@ Tootab asutuses Riigikogu # Oppis Avalik haldus eriala TTU @ Elukoht: Tallinna,
Harjumaa, Estonia & Oskab Inglés, Finnish ja Russian keelt # Kodulinn: Tallinn, Estonia
A Sundinuget 1

Kas saata kasutajale Arto Aas sobrakutse?

Arto Aas peab sinu taotluse kinnitama. Palun saada
sobrakutse vaid juhul kui tunned teda isiklikult.

Lisa nimekirja «

] Info Korgkoolll # Lisa oma sGnum... Send Request | Tihista
[@] Fotod (15) .
8p sobrad
1 Meeldi
Tartu Ulikool Veideman

Sobrad (640)

kommunikatsioon

= Roland Nemeth Alter Egol
- Lo
| A

University of Turku

Kristi Pohla 2001. aasta lopetaja - European Studies

Teet Telgma &) Meeldi
Tallinna Reaalkool

-
¥ 1993, aasta lGpetaja Aeg on r
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Kandidaadid Riigikogu valimistel sotsiaalmeedias - kokkuvotteks

Valimisringkonna nimekirjad on avatud, mistGttu nimekirjas jarjestuvad kandidaadid haalte arvu jargi nimekirjas
Umber. Kdrgem asetus Uhes ringkonna nimekirjas ei taga kandidaadile tingimata &ravalimist, kuna Uleriigilises
nimekirjas eespool olev kandidaat vdib vadiksema héaélte arvuga temast mééda minna ja osutuda valituks. Nii
saavutasid osad kandidaadid naiteks M.Nutt-haali 1968 (IRL- pos uleriigiline 29), H.Hanso-1575 (Sotsdem. pos.
32), U.Vaarmann- 1745 (Kesk. pos. 76), A.Korobeinik 2057 (Reform. pos. 58) haaltega arvestatava tulemuse,

mis oleks nad avatud Uleriigiliste nimekirjade korral viinud otse Riigikokku. Kehtiva valimisstisteemi korral (kui

vérrelda haslte arvu’? ja positsioone erakondade valimisnimekirjades) padses otse Riigikokku eelpool

nimetatutest kimmekond tunduvalt védhem haali saanud kandidaate. Meedia ja erakonna juhtfiguurid raagivad

valimistulemustest kui rahva poliitilisest tahtest73, kuid Uleriigiline nimekiri, mis oli suletud, kajastas selgelt
erakonna juhtkonna soovi Riigikogu koosseisu kujundamisel. Sellega tagati erakondade juhtkondade poolt, et
osad kandidaatidel ei olenud mingit voimalust ei pdéseda parlamenti, kuid erakonna juhtkonnale meelepérased
kandidaadid paasesid, tanu oma heale positsioonile nii Uleriigilises kui ka ringkonna nimekirjas ning vaatamata
tagasihoidlikule haalte arvule, parlamenti. MGned néited; K.Kallo (Kesk), haali 308 (pos. Uleriigiline 5.), I.Raudne
(IRL), haali 774 ( pos.16), K.Lillo (Reform), haali 474 (pos. 11). Erandina tooks valja K.Laaneti (pos. 43,
rigkonnas 2.) haali 2566. Tanu heale positsioonile ringkonnas ja erakonna ja piirkonna valijate toetus toi ta
Riigikokku.

Selline kaitumine vdib tuleneda sellest, et mitmes suures parteis otsustab vdike ring, kes millisel positsioonil
paikneb ning kandideerima hakkab. Positsioon Uldnimekirjas ja ringkonnas muutub olulisemaks, kui saadud
haalte arv. See tekitab erakonna liikkmetes usaldamatust ja ka soovimatust teineteist aidata, mis iseloomustas ka
sotsiaalmeediat. Uhe erakonna kandidaadid olid samas valimisringkonnas omavahel konkurendid, kes vdistlesid

haalte arvu parast.

Erakondade kandidaadid olid kdik justkui Uksiksodurid lahinguvaljal, harva kohtas néiteid, kus teineteisele
viidatati vOi Uksteist soovitati, edastatati/postitati teateid erakonna kaaslaste tulevastest kohtumistest/
tegemistest vdi toetatati Uksteist sdnumite kommentaarides. Uhe valimispiirkonna mehed-naised hoidsid
Uksteisest eemale, pigem ollakse nGus toetama naaberpiirkonna kandidaate kui oma piirkonna erakonnaliiget.
Mdned olid ndus ka teiste erakondade kandidaate toetama, unustades oma erakonnaliikmed &ra. Seega saame

jareldada, et kandidaadid on Uksteise suhtes pigem konkurendid kui kaituvad thtse meeskonnana.

Arvati, et need, kes paar kuud enne valimisi liituvad Facebookiga, on lootusetult hiljaks jadnud. Analllis naitab,
et oli nii neid, kes olid teinud oma konto alles viimastel kuudel, kui ka neid, kelle leht oli loodud aastal 2007, ent
mdlemal juhul oli kontaktide, sOprade ja postituste arv vaga erinev, mis ei pdhinenud valimiskampaanial ega ka
kandidaadi aktiivsusel. Otsustv oli kanidaadi tuntus. Moni voib koguda paari kuuga sama palju FB-sOpru kui teine
kolme aastaga. Oli ka neid, kes otsustasid teha viimasel hetkel teiste eeskujul toetajalehe, kuid tunnetades, et
sellegatoetajaid eritiei lisanudnud, asusid oma sdnumeid jallegi labi sGbrakonto edastama, segades omavahel
lootusetult sGbra- ja toetajalehed. Aeg-ajalt olid pildidki mdlemal kontol samad. Anallilis naitas, et sGbrakontod

olid ahvatlemad kui féanni/toetajalehed.

Facebooki konto omanik, kes midagi ei kirjuta, kellel ei ole teateid, motteid, seisukohti ning kelle seinal voib
naha vaid seda, kuidas isik suures koguses ja suurel kiirusel véhivodraid oma FB-sGbraks votab, on sama hea,
kui osta raamat, kus kaaned on, kuid sisu asemel on tihjad lehed. Silma hakkas, et paljude kandidaatide
sonumid valimiskmpaania ajal olid killustatud, vahestel kontodelt saime teada, mis oli kandideerija sidameasi,

programm, seisukohad ning mille nimel ta tegutseb ja mida oskab.

72 Vabariigi Valimiskomisjon http://www.vvk.ee/varasemad/?v=rk2011

73 Juhtkiri: rahvas on raakinud,PM 07.03.2011 http://poliitika.postimees.ee/?id=398500
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Anallilsitavate hulgas leidus ka kandidaate, kes vahetpidamata lobisesid/kirjutasid, postitasid, olid alati valmis
pikemaks aruteluks kui leiduks algataja. Tundub, et nende maailm moddub péevast-paeva vorgustikes ja arvuti

ees istudes.

Facebookis kandidaatide valimiskampaaniat eriti ei toimunudki, isegi s@brad ja fénnid olid passiivsed

kandidaatide motteid edasi saatma teistele, pigem piirduti passiivse "meeldib" nupuga.

Mdte, et kandidaadi suur sdprade hulk vdiks ndidata ka midagi valimistulemustes, sai seekord purustatud. Siin ei
ole mingit loogikat. Sul voib olla kdigest 28 fanni, kuid haaltesaak vdib olla ligi 800, samas voib sul olla ka 5000

sOpra, kuid haaltearv oli ikka 300 ja fanne vdib olla ka 600, kuid valimisulemus vdib kdikuda 19 000 Gmber.

Uhed ja samad, kes sama maailmavaatega kandidaate oma sBbraks pidasid, olid sdbrad ja fannid ka teiste
maailmavaatega erakondadest périt kandidaatidega, nii ei saagi me tegelikult 6elda, mitu fénni/sGpra/toetajat
kandidaadil siis kokkuvdttes oli. Aga see on juba Eesti elu, kus kdik tunnevad k&iki voi véhemalt teavad kedagi,
kes teaks ja oleks kellegi sober, kes kandideerib valimistel. Pigem meeldib eestlastel sotsiaalmeedias teisi jélgida

e silmas pidada kui oma arvamust voi seisukohti kdigile teatavaks teha.

Siit ka soovitus edaspidiseks, kui teete sotsiaalmeedias kampaaniat, hoidke palun lahus oma isiklikud sébrad ja
poliitiline kampaania. Kumbki ei toeta Uksteist, vaid paneb teid endid raskemate valikute tee, mida ja mis votmes

oma seinale postitada.

Tihti hakkas silma ka sostsiaalmeedia reostajaid, kes olid kil konto teinud, kuid kas siis olid joud ja huvi otsa

saanud ja nii nad ripuvad nad sotsiaalvdrgustikes oma tiihjade valjadega, millel ainus kaunistus oli kellegi nimi.

E-kirjaoskusest sotsiaalmeedias on veel pikk maa. Kui isik on otsustanud Riigikogus kandideerida ning tema
vahendid on napid, siis oleks sotsiaalmeedia (heks vdimalikuks ja vaga oluliseks kanaliks, kus véhese raha ja

vOimalustega saaks oma valimiskampaaniat ka edukalt teha.
Lopetuseks

e Kas teha sdbra- vdi fannilehte?

e Kandidaatide kampaania sotsiaalmeedias p&hineb suuresti juhuslikkusel.

e Tihti oli erakondlikku kuuluvust véimatu keskkonnast valja lugeda.

e Erakonna liikmete enda profiilidelt kampaaniaga seotud infot ei saa, valjaarvatud kampaaniks tehtud
pildid ja kandidaatide numbrid.

e Palju oli Ghesuunalist kommunikatsiooni.

e Kandidaadid ei kasuta/ei oska kasutada Facebooki keskkonda oma valimiskampaania jaoks ning
enamasti olid need tehtud isiklikuks tarbeks, kuid avatud kodigile soovijale.

e Valimisteemalise postituste sisu piirdus oma valimisnumbri Utlemisega, vahel kutsuti ka valijatega
kohtumisiritusele.

e  Suletud profiilid: jarelikult tulnuks teha fannileht, mis oli kdigile avatud.

e Jarjest suureneb enne valimisi FB-sGprade arv.

e Mida valimisnimekirjas eespool, seda aktiivsem, mida tagapool, seda passiivsem.

e Esinumbrid, 10-st 7 usaldavad traditsioonilisi kanaleid. (E kdik tipud ei ole FB-s)

e Kui meediat ei oleks, ei ole seinale midagi postitada.

e Oli kirglikke postitajaid kui ka passiivseid kandideerijaid.

e Mida rohkem sdpru/toetajaid,seda suurem ka kahepoolne suhtlus.

e Mida rohkem sdpru-ei tdhenda, et samasuur on haaltearv valimistel. St Sdbrad/toetajad ja valimistel
haaletanud ei pruugi samad olla.

e FB-sOber vGib Uheaegselt olla nii Rahvaliiduga, Vene Erakonnaga Eestis kui ka Rohelistega.

e Kui ise enda eest ei postita, siis ei ei tee seda ka teised!

e  Twitteri kasutamine oli olematu.

e  Youtube: nii palju, kui partei teeb, nii palju oli.
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e Virtuaalne reostus-mahajaetud ja poolikud kontod.

¢ Kuidas tegelikult valimiskampaanias kasutada sotsiaalmeediat, tuleb veel dppida.

¢ Olematu oli kandidaatide tutvustus ja tema programmiliste seisukohtade llevaated.

e Valijatele ei antud selget sdnumit, mis Uhendab Uhte nimekirja kuuluvaid kandidaate ja millised on
nende Uhised eesmargid, mida Riigikogus labi viia.

e Selgusetuks jdi, mida kandidaadid taotlevad, mis eesmargil ollakse Facebookis.

e Haalte arv valimistel vs Facebooi kandidaatide ja erakonna sdoprade/toetajate arv kokku ei naita, et kes
on aktiivsemad Facebookis, saavad ka parema tulemuse valimistel.

e Kandidaatide osaline oskamatus kasutatada sotsiaalmeediat ei mdjuta hdaltearvu valimistel.

e SObrad/toetajad ollakse rohkem kui (ihe erinevasse erakonda kuuluva kandidaadiga, ehk uhelgi
kandidaadil ei pruugi olla ainult talle lojaalset sOpra/toetajat.

e Kandidaadi Facebooki leht ei kajasta valimiskmapaania ajal (ldiselt tema erakonna pd&hivaartusi ja
seisukohti.

e Kandidaadi Facebooki leht kajastab enamasti olmeinfot ja isiklikke suhteid.

e SObraks voi toetajaks hakatakse pigem uudishimust kui siirast soovist poliitikas osaleda ja kandidaadile
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F) Erakondade hinnang online-kampaaniale

Nii erakondade kui ka kandidaatide kampaaniaid sotsiaalvdrgustikes iseloomustades ilmneb, et neil ei olnud
2011. a Riigikogu valimistel ma&aravat rolli, kuid vOrreldes varasemate valimistega ja anallilisides antud
hinnanguid, nende roll pidevalt kasvab. Virtuaalkeskkonnas toimuva kampaania tahtsuse hindamiseks viidi labi

intervjuud erakondade esindajate ja kampaaniate eest vastutavate isikutega.

Erakondade vordlusest tuleb esile, et Facebooki kasutasid kdige enam Reformierakond ja IRL, neile jérgnesid
SDE ja Rohelised, Keskerakond ja Rahvaliit. Vaiksemate erakondade osa oli marginaalne. Seega kasutasid
sotsiaalvorgustikku kampaania tegemisel rohkem paremerakonnad ja valitsuserakonnad kui vasakpoolsed ja

opositsiooniparteid.

Kandidaatide sotsiaalvorgustikes torkas silma selle tagasihoidlik kasutamine kampaaniavahendina, sama
tagasihoidlikud olid kandidaadid ka ankeet-intervjuudele vastamisel. Ankeet-intervjuud viidi labi parast Riigikogu
valimisi ja nende abil puuti védlja selgitada kandidaatide eneste hinnangut sotsiaalmeedia tdhususele
valimiskampaanias. Nagu eespool margitud, valitsesid sotsiaalvorgustikes isiklikud teemad ja suhtlus, olmeinfo
jms. Selge suunatus valijale, poliitiline sdonum ja erakondlik platvorm olid esitatud véhestel. Fanni ehk
toetajaleht, mis oli puhtalt kampaania eesmaérgiga, oli vaid Uksikutel kandidaatidel. Nais, et seotust mdne
erakonnaga, pohimotete tutvustamist ja kandideerimist Riigikogu valimistel hébenetakse. Voimalik, et see on
tingitud erakondade ja poliitiku karjdari madalast mainest. Arvesse tuleb votta ka tdika, et sama erakonna
nimekirja kandidaadid olid omavahel konkurendid, vdhemasti samas valimisringkonnas kandideerijad, mistottu ei

soovitud konkurendile kampaaniat teha.

IImnes veel, et sdprade arv ja valimistulemus ei ole eriti tugevas korrelatsioonis ning kandidaadi tuntus on

olulisem kui sotsiaalvdrgustiku kasutamise aeg.

Parast Riigikoguvalimisi viidi labi ankeet-intervjuud ka kandidaatide hulgas. Paraku jai tagasiside
tagasihoidlikuks, kuigi nii kampaaniajuhtide kui ka erakonna esindajatega olid kontaktid head ja nendepoolne
toetus ankeetide edasisaatmisel oli vdga oluline. Ilmnes ka tdik, et aktiivsemad vastajad olid need erakonnad,
kes olid ka sotsiaalmeedias ise aktiivsemad, kuid Reformierakonna kandidaadid jaid siin kahjuks sama suletuks
kui nende kontod sotsiaalvorgustikes. Tagasiside osas olid aktiivsed Uksikkandidaadid, kuid nende vastustes

ilmnes eeskatt negatiivne hoiak e-haaletuse osas.

Kandidaatide hinnangutes sotsiaalmeedia téhtsusele poliitilises kampaanias tuli esile vordlemisi suur arvamuste
mitmekesisus, mistdttu suhtumist ja seisukohti on keeruline grupeerida. Vordlemisi Uksmeelselt tddeti, et
sotsiaalvorgustikud ei ole kampaaniavahendina eriti juurdunud ja suurte hulkade haéletustulemusi need ei
mdojuta. Samas ilmneb selge kasvutendents ja jargmiselt valimistel on sotsiaalvérgustike roll kampaanias
kindlasti margatavalt suurem. Ka kulutused sotsiaalvorgustikus tehtavale kampaaniale on tavaparase

kampaaniaga vorreldes marginaalsed.

Kusitlustes ilmnes samuti, et valdavalt tegelesid kampaaniaga sotsiaalvorgustikes kandidaadid ise. Erakonna
poolt keskselt korraldatud kampaania jdi tavapdrasele kampaaniale selgelt alla. Vordlemisi palju oli juhuslikkust

ja slisteemitust. Professionaalide abi kasutati veebikeskkonna tegemisel, aga mitte eriti kampaania labiviimisel.

Sotsiaalmeedia eelarve vorreldes traditsioonilise kampaania eelarvega, mida oli vdimalik Riigikogu
korruptsioonikomisjoni andmetega vorrelda, jéi tagasihoidlikuks. Tuleb markida, et kehtiv siisteem valimiskulude
aruannete osas ei anna selget pilti, kuidas on erakonnad ja kandidaadid tegelikult raha kasutanud. Riigikogu
valimiskampaanias kasutas sotsiaalmeediale 92% kandidaatidest kuni 500 eurot ja ainult 8% kasutas kuni 1500
eurot. Kuludokumentides tuuakse vélja kill kulud internetile, kuid mis need konkreetsemalt on, jaab

selgusetuks.
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Elektroonilises keskkonnas domineeris Facebook 89%, jdrgnesid blogid 70%, You Tube 48%, Twitter ja

Facebooki kampaanialeht 30%.

Sotsiaalvorgustike olulisust kampaanias hindas 60% kas vaga oluliseks, oluliseks vdi keskmiseks, kuid praktilises

kampaanias see olulisus vélja ei paistnud, mistdttu seda seisukohta vdib hinnata kui tunnetuslikku.

Rahulolu sotsiaalvorgustikega oli killaltki madal. Edetabelit juhtis taas Facebook, kuid ainult 35%-ga. See naitab,
et sotsiaalvOrgustike kaudu ei saadud valimistel oodatud tulemust. Kuid see vdis tuleneda ka sellest, et

kandidaatide enda oskused sotsiaalmeedia kasutusel olid tagasihoidlikud.

Kandidaadid ei pddranud ka ise eriti suurt tédhelepanu sihtgrupi leidmisele 1&bi sotsiaalvorgustike. 26% vastas, et

sOpru leiti “nao jargi” ja see oli kdige kdrgem protsent.

Sotsiaalvorgustike mdju kampaanias hinnati seevastu ootamatult suureks. 58% vastas, et see on vdga suur,
suur vOi keskmine. Anallilsist nii suur mdju aga vélja ei tule ja samuti on see arvamus vastuolus rahuloluga

sotsiaalvorgustike suhtes.

Elektroonilisi keskkondi, mida kasutati voi kust osteti enim lisareklaami olid Facebook 40% ja ajalehtede online

36%. Viimastest margiti positiivselt ara Parnu Postimehe e-debatti.

Kisimusele, mida teeksite sotsiaalvorgustike kampaanias edaspidi teistmoodi, jéi vastustes tooniandvaks, et
mitte midagi. Siit ilmneb jallegi vastuolu madala rahuloluga sotsiaalvorgustike kampaania suhtes, aga killap ka

asjaolu, ei teemasse ei ole eriti tdsiselt stivenetud ja vorgustike vdimalusi kasutatud.

Marginaalne oli mobiilsGnumite (SMS) kasutamine kampaanias. Jah vastuse andis 0%, ei vastuse 56%, millest
vOib jareldada, et kaudset kampaania eesmarki SMS siiski taitis. POhjuseks vdib siin olla aga mobiilside kdrge
hind. E-kirja kasutamine kampaanias oli erakondade ja kandidaatide poolt véga erinev, ulatudes seinast seina.

Samasugused erinevused olid tagasiside vdoimaluste hindamisel.

Kisimusele, kas valijatele oli loodud vdimalused tagasisideks ja interaktiivseks suhtluseks
erakonna/kandidaatidega e-kanalite abil, vastasid enamikus kandidaadid, et isiklik e-kirja aadress oli Gleval nii
FB-s kui ka blogis. Tagasiside oli pigem juhuslikku laadi ja vastajad eelistasid jaada anoniiimseks. Sellest l1ahtub,
et vaatamata sGprade hulgale FB-s, on potentsiaalsed valijad kahepoolses kommunikatsioonis passiivsed. On ka
voimalik, et ei taheta teistele teada anda, keda eelistatakse ja kelle poolt kavatsetakse haaletada. Naiteks Ghel

kandidaadil, kellel oli ligi 800 sOpra/fanni, teatasid oma haéle andmisest vaid kiimmekond inimest.

Eraldi teemana uuriti suhtumist e-valimistesse. Vastused kiisimusele, kas teie erakond pidas e-haaletust
oluliseks ja kas seda tutvustati, olid mitmesugused. Pigem jai vastustest mulje, et e-hddletus jai eeskatt valija
enda asjaks ja erakonnad e-hdaletuse propageerimisele tdsiselt ei panustanud. Kull pidasid e-haédletuse
vOimalust téhtsaks paljud kandidaadid. Ka suhtumine ausa e-haéletamise pohimdttesse oli varieeruv. Sellele, et
e-haédletus peaks olema aus, ei vaielnud keegi vastu, kuid kas seda on vdimalik ka tagada, suhtuti

reservatsiooniga. Laia usaldust e-valimiste suhtes igatahes ei ilmnenud.

Koige meeldejdédvamaks veebikeskkonnaks pidasid kisitletud Facebooki kandidaadi-lehekiilge, aga éra margiti ka
Facebook ja blogid. Kuigi kandidaadilehekiilge kasutati vahe, viitab suhtumine selle suurele perspektiivile

tulevastel valimistel.

Sotsiaalmeedia professionaalsust hinnates margiti dra Reformierakonda, IRL-i, sotsiaaldemokraate, aga ka
konkreetseid kandidaate. Marko Mihkelsoni blogid aratasid tahelepanu. Md&neti Ullatav oli kdrge hinnang Leo
Kunnase kampaaniale ja Valdo Paddari "mustale ratsule”, kuigi nende professionaalne tase oli tegelikult madal ja
mdju tagasihoidlik. Hinnang vdis tuleneda nende kandidaatide toetajate subjektiivsest suhtumisest. Samas ei ole

selle kiisimuse vastajate hulgas kriitilist hulka, et objektiivset vastust saada.
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Sotsiaalvorgustiku kampaania Ullatajatena margiti ara Mart Nutti, Ingvar Tshizhikovi ja Siiri Sisaskit. Viidati ka

“kampsunite” positiivsele kampaaniale. Samas kohtas seisukohta, et keegi ei Ullatanud vdi Ullatasid paljud.

Kokkuvdttes valitses kusitletute hulgas veendumus, et sotsiaalvrgustike téhtsus valimiskampaania vahendina
poérdumatult téuseb. Samas ei térju sotsiaalvorgustiku-kampaania teisi kampaaniavahendeid kdrvale, vaid
sunnib mingil méaéaral Gmber profileerima. Naiteks tduseb tdendoliselt seotus erinevate kampaaniameetodite
vahel ja laiemalt leiab kasutust viitamine (sotsiaalmeedia tutvustab kampaaniat mujal, tele-, raadio-, kirjutava

pressi ja ténavakampaania aga omakorda suunavad sotsiaalvérgustikega tutvuma.
G) Valijamdngud

LOoppenud online-valimiskampaanias omandasid meile, analliUsijatele, isegi mdnevdrra Ullatuslikult sedavérd
suure populaarsuse erinevad valimismasinad, et erinevalt algsest metoodikadokukmendist peame oluliseks

tulemuste peatikis peatuda lthidalt ka neil.

eGA ja ERR Valijakompass

Projekti konkreetseks eesmargiks oli abistada valijaid valimisotsuste tegemisel martsikuus toimunud Riigikogu
valimistel pakkudes selleks internetipdhist valijakompassi, mis vdimaldab valijal oma seisukohti erinevates

poliitika sdlmkisimustes vorrelda erakondade seisukohtadega.

Kompass paélvis elavat vastukaja nii traditsioonilises meedias kui ka erinevates online-keskkondades. Pikemalt
arutleti kompassi Ule tosinas blogis, mitmetes foorumites ja Facebookis muutus kompassi avamishetkedest

alates vaga populaarseks oma tulemuse jagamine oma FB-kommuuniga.

Vastavalt saadud tagasisidele (vahetule, erinevatest online-keskkondadest kogutule jne) vdime nentida, et
kompassi kaigus loodud vdimalus vdrrelda erakondade seisukohti Uhiskonnaelu sdlmkisimustes enda
seisukohtadega osutus lausa (Ullatuslikult populaarseks. Kui projekti kavandades seadsime eesmargiks
paarkimmend tuhat kasutajat, siis kokkuvottes andis valijakompass soovituse 111 535 korda (arvestatud on
kasutajaid, kes viibisid veebilehel rohkem kui 2 minutit). Paljud kasutajad taitsid kompassi mitu korda ja
kasutuskordade koguarv kilndis I6puks 163 715-ni!

Kindlasti ei olnud projekti eesmargiks otseselt kellegi valimisotsust mdjutada, kuid usume, et enamus
kasutajatest sai Valijakompassi kasutamisest siiski motelmisainet ja tuge kaimasolnud valimisdebati lubaduste
kriitiliseks hindamiseks ja anallilisiks. Kompassi ldbiteinutele pakutav visuaalne pilt erakondade paiknemisest
poliitilisel maastikul ja kasutaja enda paiknemine sellel maastikul aitas kindlasti kaasa poliitilise maastiku

selginemisele.

Delfi valimismdng: "Népud soojaks"

Delfi kodulehel avaldatud nn eelvalimismang "Vali napud soojaks" oli poliitiline mang, nii Utles Delfi ise. Delfit
tsiteerides:" Me kordame - see on eluldhedane méng, mille eesmark on rohutada valimiste olulisust ning kutsuda
kodanikke valimiskastide juurde. Soovitame koigil teha oma valik, sest iga valik on dige ja seda pole Gigust
kritiseerida. Delfi pakub vdimaluse meie valimiste eelmadng lébi teha ja seejarel minna koos teiste Eesti
kodanikega eelvalimistele vdi 6. martsil valimiskasti juurde. Oleme valimistulemuste arvestamisel ldhtunud

riigikogu valimiste lihtkvoodi ja mandaatide ringkondliku jagunemise pShimottest.Iga haal loeb!".

Jatkates mangu, valides valmispiirkonna, sai liikkuda edasi erakonna juurde, keda eeldasid, et soovid valida, enne
Uksikkandidaadini ei joudnud. Seejarel oli vdimalus valida omale meelepdrane kanidaat. Valides kandidaadi,
ilmus kiri: Hadleta kandidaadi XXXX XXXX poolt.

Kuid siis ilmus kiri: "Hea valija! Valimiseks palume end tuvastada Facebooki kontoga. See on vajalik spammimise

arahoidmiseks ning valimisea (vdhemalt 18 eluaastat) tdestamiseks. Delfi ei avalda isikuandmeid kolmandatele
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osapooltele ning kasutab neid Uksnes projekti "Delfi eelvalimised" tarbeks. Hadle andmine Delfi eelvalimistel ei

kajastu Teie ega Teie sdprade Facebooki seinal."
Kas ikka méng v0i muutus méang reaalsuseks, reaalsed nimed ja konkreetsed, identifitseeritud vailjad?

Vabariigi pGhiseaduse paragraafi 60 jargi, mille all kasitletakse ka valimis-printsiipe, on 0Oeldud, et vabadel
valimistel on kdigil haalediguslikel kodanikel Gigus osaleda. Valija otsustab ise, kas ta osaleb vdi ei osale
valimistel. Delfi lugeja oli antud juhul otsutanud, et ta soovib valmismangus osaleda ja valjendada oma soovi.
Samas on eelpool mainitud paragraafis kirjast, et salajastel valmistel peab iga haaletaja saama haaletada nii, et
keegi ei saaks teada tema tahte vastaselt teada, kuidas ta hdéletas ja kas ta haaletas. Tavaolukorras tagatakse
reeglitega valimisjaoskonnas ja valimis-kabiiniga. Elektroonilise haaletamise korral aga nn "virtuaalse valimis-

kabiiniga" s.t haale muutmise véimaluse ja paberhaélellimuslikkusega.

"Delfi eelvalimised ei ole seotud Riigikogu valimistega 2011. Hadleta kandidaadi xxxx xxxx poolt." ja VAJUTA.

™

Seejarel ndeme tulemusi

Samas, kuna hadletused on seotud FB kontodega, kus enamus kasutab oma tegelikku mina, kus “valijal” puudub
teadmus, mida tema “klikiga” tehakse, kas selle pdhjal koostatakse ainult edetabel v&i seotakse see veel
omakorda mingi infoga, kuidas see talletataske vdi mida tahendab lldse audentimine FB kontoga, millised on
selle eelised ja puudused, oli meie meelest mainitud Delfi eelvalmismang vastuolus hea tavaga ning mitte tksnes

hea tavaga, vaid ka seadusega endaga.

Me modistame, et sooviti, et suvaline inimene ei teeks klikimasinat", kuid sidudes haaletamise FB-kontoga, kus
inimesed on omaenda minaga ei ole see hea, seda ei valijatele kui ka Delfile. Kui artiklied ja uudiseid saab
suvaliselt kommenteerida kui palju tahad, siis valmistulemustel tahetakse sinu isikut. Kdik ei ole Eva EvaEva Vi

Vana Ment.
Teised kisitlused, eeldavad siiski vGimaliku valija mitte-identifitseerimist.

Kui riigikogukandidaatidele peaks kehtima Hea Valmistava, kas siis ei peaks ka meediavaljaannetele kehtima hea

valimistava?
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1V Kokkuvadte kogu kampaaniast

Alljérgnevalt vletakse anallisi tulemused kokku, kuid mitte enam konkreetsete anallilisikeskkondade kaupa,

vaid pigem Uldiseid tendentse ja eriparasid rohutades.

Kokkuvote on struktureeritud jargmiselt: esmalt antakse hinnang kogu kampaaniale valimiste heast tavast

kinnipidamisest lahtudes, seejarel tuuakse valja lldiselt silma hakanud ilmekamad naited.
Valimiste heast tavast kinnipidamine

Et pakkuda tdiendavat sisendit Valimiste Valvuritele’? analiiisisid uuringusse kaasatud TU tudengid online-

kampaaniad ka veel eraldi just Valimiste Heale Tavale vastamisele fokusseerides.

Kommunikatsioonijuhtimise magistrandid noppisid veebikeskkondadest valja peamiselt naiteid, kus poliitikud

valijat hirmutavad, vastaseid mustavad voi monitavad.

Analliisijad tostsid esile nditeks Ladnemaa Keskerakonna blogis avaldatud Jaanus Karilaiu kirjutise, kuidas
Isamaa ja Res Publica Liit ning Reformierakond tagavad kindla hinnatdusu ja t6dpuuduse, ning seda illustreerib

ka piltsénum75.

WMM%WRW

Tastsime kaibemaksu 18% -> 20% Votsime vastu uue toclepingu seaduse

ar rahva
arvamusega

Tastsime toasoo|a kalbemaksu 5% = 20%

Tostsime maagaasi aktsiisi 1000m* 0 -> 367 kroonile Lépetasime pensionide TASUTA kojukande

ja téstsime hinna 72-de kroonile (4,6 ©

Taetsime r tute ja Gpikute kaibemaksy 5% = 9%

Karpisi luliselt hai - ja hooldushuvitisi
Kaotasime matusetoetuse ja tastsime rpisime olulisal halgus- ja hoaldushails
matuseteenuste kalbemaksu 5% . 2% Sstsl i d

2000 <= 4000 kroonile (256 €

Tostsime kontsertide, spordiurituste, etenduste,
Ja Ibemaksu 5% - 20% Sul i i

. igeme kohalikke postkontoreid ning

e — Reformierakond vahendame ohistranspordiliine

500 -> 440 kroonile (28,12 €)

hendasime ullkooll p
1000 -» B75 kroonile :'s-;,q) L]

Téstsime kutuseaktsiisi 3%

Kehtestasi luse h avis kuni
3000 krooni kuus (191,73 €)

Kaotaslme hambaravi 300 kroonlse (19,17 €
19-62 aastastele

Kagtasime maksuseodustused
Sppelasnu intressidelt

Kehtestasime pakendiaktsiisi 10-40 kraoni
(0,64 - 2,56 €) kg kohta

hendasime kohalike Il
11,93% -= 11,9%-le

avalikus sektoris tootavatele noortele

de arvu

Peatasime pensioni Il samba riigi poolsed maksed Oleme vastu dppelacnu huvitamise taastamisele

Toetame lirimaa abipaketti 124 miljard]

Uritasime kehtestada kilekotimaksu (plastkotiaktsiisi)
krooniga (800 miljoni) curoga

' Kui majandus on kindlates kites, siisV0ID KINDEL OLLA
unnm uutes kaibemaksu- ja akt5||5|tostm|stes mis on

R HINNATOUSU tegelikuks pohjuseks °°

Hea valimistava kohaselt peaks valimislubadused keskenduma enam plaanitavale poliitikale, mitte modne

konkreetse isiku voi grupi headele voi halbadele omadustele, seetdttu on avaldatu tavaga sellega vastuolus.

Varasemad riigikogu ja kohalike omavalitsuste valimised on tavaparaselt olnud Ules ehitatud kahe suurema

erakonna (Keskerakond, Reformierakond) omavahelisele vastandumisele ja poliitkultuuride konfliktile. Kui senine

74 "Valimiste valvurid" oli Rahvusringhddlingu ja vabauhenduste liidu EMSL Uhisprojekt, mille kaigus kommenteerivad hea valimistava
pdhimdtete jérgmist riigikogu valimiste eel mitmed asjatundjad. Hea valimistava teksti leiate aadressil www.ngo.ee/valimised. Valimiste

Valvurite sisekanded leitavad http://valimised.err.ee/?Leht=ValimisteValvurid

75 Jaanus Karilaid. Ladnemaa Keskerakond (blogi), “V&id kindel olla hinnatusus ja t66puuduses” 1.02.2011,

http://laanemaa.keskerakond.ee/jaanus-karilaid/70-void-kindel-olla-hinnatousus-ja-toopuuduses.html
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kampaania andis lootust, et loosungitesse selline arapanemine ei joua, siis viimases etapis v&eti siiski valijate

hirmutamine vastaserakonna vdimaliku vdimule tulemisega taas kasutusele.

Reformierakond postitas reedel, 18.

veebruaril youtube.com keskkonda

L - 7 .
valimisreklaami "Ei ole vahet" 6, mille

peamine eesmark on vastanduda
EEs I I Keskerakonnale, esitades hiipoteetilisi
teese, mis oleks viimase nelja aasta
T T jooksul keskerakonna vdimul oleku ajal
neam“IISter kalks Ellﬂalﬂ tehtud vGi tegemata jaetud.
Moskvast raha mangumas

Seega on Reformierakond tanavu oma valijate aktiviseerimiseks votnud kasutusele hirmutamise vastandumise
labi - kui valija Reformierakonna poolt ei haaleta, vGib jargmine peaminister raha klisimas kaia Venemaal ja

Eesti riik upuks vdlgadesse.

Kommunikatsioonijuhtimise magistrandid margivad dra ka Edgar Savisaare veebipéeviku77, mida nad nimetavad
rindeblogiks, kuna seda avades ei paista esimesena silma Keskerakonna reklaamlaused, vaid
reformierakondlasest rahandusministrit Jirgen Ligit ning Isamaa ja Res Publica liitu (IRL) kuuluvat

haridusministrit Tonis Lukast halvustavad vilkuvad bé&nnerid.

Reformierakond
lubas viia Eesti
15 aastaga 5 Eurcopa
rikikama rilgi sekka?

Reformierakond ja IRL
ajavad sind Eestist ara!

Kas Sina veel ikka usud?
* hngi Sogrmy o Aoty o iy
5 rikhama Euroapa risgl wekia

Keskerakond - uus jGud maaelus
| -
4 Yaats mire {iegiida) peofd) >

Tegemist on kontekstist vdlja kisutud lausetega ning riinnakuga konkureerivate erakondade vastu, mis sellega ei
piirdu, sest lehekllge allapoole kerides saab lisaks Keskerakonna valimislubaduste videole ja Savisaare
veebikaamera pildile ndha ka rattas jooksvat oravat, k&rval liikkumas sekundid, mis loevad Reformierakonna

lubaduse taitmiseni jaanud aega.

76 http://www.youtube.com/watch?v=uHw2zbG6GXE&feature=autoplay&list=ULZG5bscmH9aE&index=24&playnext=1

77 http://www.keskerakond.ee/savisaar/
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Tonis Lukas, haridusminister:

“Inimesed, lahkuge

Tallinnast!”
Riigikogus, 12. mail 2010

Jiirgen Ligi, rahandusminister:

“Valige endale
teine riik!”
Riigikogus, 3. mail 2010

Seega keskendub Keskerakonna esimehe blogi tudengite hinnangul pigem teiste erakondade mustamisele ja
halbade kiilgede véljatoomisele, kui erakonna lubadustele ja sisulistele kisimustele, see on aga vastuolus

valimiste hea tavaga.

Ulidpilased toovad esile, et riigikokku pirgivad kandidaadid kasutavad tuntud propagandavétetest ka

hirmutamist.

Uhe kurjakuulutavate ennustuste tegijana margivad nad &ra Keskerakonna V&ru-, Valga- ja Pdlvamaa esinumbri

Heimar Lengi, kes oma blogis78 on muu hulgas kirjutanud, et kui oravad kauaks vdimule jéavad, kaob riiklik

pension ja et riik jaab praeguse juhtimisviisi jatkudes (iha vaesemaks.

78 http://heimarlenk.blogspot.com/
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Trendid, Eesti kampaania eripdrasused ja seaduspdrasused

Kuidas siis vastata selle mahuka uuringu kavandamisel piistitatud kiisimusele: Kas
valijaskonna véimalused saada pohjalikku, uuendatud ja tasakaalustatud infot oma
teadliku valimisotsuse kujundamiseks on infoiihiskonna arenedes mdrkimisvddrselt
paranenud? Samuti kiisimusele: Kas kodanikele pakutakse tagasiside véimalusi ja kas
nendega astutakse dialoogi?

Kdigepealt tuleb tddeda, et 2011 a. valimisi Uldiselt iseloomustab kindlasti senisest veelgi massilisem internetti
kandumine. Samas, paris sellist edulugu sotsaalmeedia kasutuses, nagu naiteks lUksikkandidaat Indrek Tarandil
Euroopa Parlamendi valimistel, me sel korral ei kohanud. Tundub isegi mdnevdrra Ullatav, et naiteks vabatmehed
vOi Uksikkandidaadid olid sotsiaalmeedias vordlemisi passiivsed. Teisalt ei olnud kdesolevas kampaanias ka enam
nii konkreetseid naiteid sellest, kuidas mingit keskkonda ei osata kasutada nii nagu selle keskkonna reeglid ette
ndevad (EP kampaaniast vGime vaélja tuua naiteks Rahvaliidu Twitteri-kasutuse, kus Twitterisse kopeeriti

téhemargi-limiidi piires 10ike oma ametlikest pressiteadestest jne.).

Kui eelmisi valimisi tervikuna iseloomustas Twitteri vOidukaik, siis nild voib delda, et Twitterist on peamiselt

liigutud Faecbook-i, mis vGib viidata sellele, et Twitteri lakoonilisus ja mahtu tajutakse siiski liiga piiravana.

Samas ei ole FB-I kindlasti nii suurt méjuvdimu kui ehk oletatakse - haalte arv ikkagi ei vordu sGprade arvuga,
mida tdestab naiteks kasvoi Evelyn Sepa juhtum, kellel on FB- poliitikutest pea konkurentsitult enim sdpru FB-s

(lGle 5000), kuid kes valimistel kogus lle kiimne korra vdhem haali.

Kui ldhidalt iga keskkonna kohta peamine vélja tuua, siis nilddseks on vdrreldes varasemate uuringutega
erakondade ametlikud veebid oluliselt rohkem seotud ja otselingitud sotsiaalmeediaga (naiteks Reformierakond
lingib pea igat lehte ja alalehte FB-s, Keskerakond jadllegi teeb oma peamist kampaaniat blogidega ja lingib

sinna). Kolm erakonda on otseselt investeerinud oma veebilehe uuendamisse enne valimisi.

Erakondadest tervikuna sotsiaalmeedias v0ib aktiivseimana vélja tuua Reformierakonda , kel on 2300
Jlaikijat" FB-s, 420 jalgijat Twitteris, 25 videot youtube-s. Siiski on erakondlik sotsiaalmeedia kasutus
tagasihoidlik - tundub, et oma kandidaatidel lastakse vabalt Uksikult sotsiaalmeedias tegutseda, sellesse ei

sekkuta, seda ei koordineerita.

Kandidaatide uldist toimetamist erinevates keskkondades iseloomustab individualism ja rollide segiajamine.
Uhe valimispiirkonna raames reeglina oma erakonna teistele kandidaatidele ei viidata. See on mdneti ka
mdoistetav - Uhe erakonna kandidaadid on Gihes valimisringkonnas omavahel konkurendid, kes vdistlevad haalte
arvu parast. Avatud nimekirjas jarjestuvad kandidaadid haalte arvu jargi oma nimekirjas Umber, mistGttu

konkurendi hea tulemus véib vdhendada kandidaadi voimalusi osutuda valituks.

Samas, oleks poliitikutele kill edaspidi soovitus hoida poliitiku ja lihtsalt toreda inimese rollid oma FB-s ja
blogides rohkem lahus. Hetkel on era- ja poliitikuelu paljudel kandidaatidele totaalselt segi ldinud (naiteks Uks
naispoliitik, kes raagib FB-s korvuti viidetega oma erakonna programmile oma kassi kdappade pehmusest jne).
Moni kandidaat peab kahte lehte korra ja siis ristviitab seal Uksiihele. Kandidaatide ja sotsiaalmeedia kohta
tervikuna voib taheldada, et need kes on aktiivsed sotsiaalmeedias, need tavaliselt ei ole jallegi aktiivsed teistes
keskkondades. FB-s ei leidu tavaliselt parteide esikimne poliitikuid ja tGhe keskmise poliitiku Naoraamat on

hetkel alles vordlemisi tihi raamat.

Uldise tendentsina ja ennekdike vdrrelduna varasemate uuringutega torkab silma ka kanalite né ristkasutus -
Youtube videot kommenteeritakse FB-s jne. Veel iseloomustab seda kampaaniat tervikuna see, et ametlikud
erakondade veebid on kui koht, kus naidata oma tugevusi ja puldlusi, sotsiaalmeedia jallegi konkurendi norkuste

ja pahede esile tdstmiseks!
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Kui varasemad Ameerika Uhendriikides l&biviidud online-keskkondade valimisaegsed uuringud (Wattal et al
2010) véidavad, et vihemasti USA-s on blogid vdimsam kampaaniavahend kui isegi Web 2.0, siis Eesti

poliitikute kampaania-aegsetest blogidest kandsid vahem kui pooled mingitki poliitilist, erakondlikku,
maailmavaatelist v6i valimisprogrammiga seotud sonumit. Pigem ikka mangitakse ménge voi suheldakse sGprade

ja perega. Positiivselt paistis siin erakondadest silma IRL, kelle liikmete seas leidus vaga haid blogisid.

Samas vdib nentida ka, et naiteks, kui Keskerakond millelegi reageerib (isegi tavameedias esitatule), siis tehakse

seda tavaliselt just oma erakonna liikmete blogides.

Kui Reformierakonna kandidaatide blogides on valitsev nd korporatiivne identiteet, st. kasutatakse thtset pdhja,
visuaali, siis silma jai ka paar eristuvat naidet. Kui Keit Pentuse eestikeelne blogi jalgib erakonna
stamplahendust, siis venekeelne on sisukas ja omandoline. Ka Tonis Kdivu blogi on interaktiivsem, kui ta
erakonnakaaslastel (seal saab naiteks registreerida Paide Valiitorni kllastusele). Viimane ndide on ka (ks

vaheseid mangulisi elemente blogidest, kui valja jatta Roheliste kandidaadi Marek Strandbergi karikatuurid.

Mida tuleb kindlasti réhutada on see, et online-paevalehtedes ja kohalikes lehtedes on valimiskampaania
vorreldes varasemate valimistega vdga tagasihoidlik. Ilmselt on just rahanappus selle peamine pdhjus, et online-
meediasse on joudnud vdga vdhe muid kampaaniaelemente peale kandidaatide ndopiltide ja numbrite (iheks
meeldejadnud nditeks vdiks tuua Jaanus Rahumdgi nd valimismangu, kus kutsutakse Ules Tallinna puhastama

(vt. tdpsemalt online-meedia peatlkist).

Tuleb tddeda, et ehkki kolmel erakonnal on sloganiks ,,Aitab“ , ,,Uus algus* ja ,,On aeg*, on uuendusi online-
keskkondades vahe. Vahe oli mdrgata ka sotsiaalmeediale omast kiiret reageerimist mingitele kisimustele,

reaktsioonidele, huumori kasutamist, nagu seda tegi rohkesti just eespool mainitud Indrek Tarand oma edukaks
\\79

osutunud EP valimiskampaanias. Uhe sellise hea néite siiski leiab - IRL nn ,Kampsunite video
Ka sotsiaalmeediale omistatav Uldine avatus ei iseloomusta alati kdigi poliitikute sotsiaalmeedia kasutust. Naiteks
oli anallitsivatel tudengitel vahel keeruline saada aktsepteeritud kandidaadi sGbrana ja tihti jaigi arusaamatuks,

millised olid aktsepteerimise kriteeriumid.

Siiski, kdiki keskkondi (ka traditsioonilist meediat) kokku vdttes vdib I8ppenud kampaania kohta ilmselt vaita, et
poliitiline argument on selgem kui varem ja online-keskkond tervikuna tunduvalt harivam, kui varem. Sellele

aitavad oluliselt kaasa ka erinevad valimismangud, millest on pdhjalikumalt juttu kokkuvodtva peatiiki alguses.

Kui vaadelda erinevaid e-demokraatia teoreetilisi kasitlusi, siis on palju diskuteeritud e-h&aletamise mdju lle
demokraatia arengule. Loppenud valimistel oli e-hdéletanute arv vaga suur - Ule 140 000 hadel andnud inimese
tegi seda interneti vahendusel. Alahindamata seda mugavat vdimalust oma kodanikukohust taita, arvab
siinkirjutaja, et tegelikku otsest valimisaktiivsust see ehk nii palju ei mdjuta, kill aga jétab see kindlasti jalje
online-keskkondadele. On alust arvata, et need, kes annavad oma haale Internetis, ka hangivad oma
valimiseelse info interneti-keskkondadest. Ka erakonnad ndevad seda seost ja seekordses kampaanias lilitas
kaks erakonda (IRL ja Reformierakond) e-haaletuse perioodi alguses oma veebikampaaniasse otselingid e-
haaeltuse portaali. IRL sealjuures réhus eriti selgelt sellele, et valija jaoks oleks toiming eriti mugav ja vahe aega
(ning mdtlemist?) ndudev - valijale pustitati eri keskkondades kisimus ,Ndus lubadusega ,Tasuta kdrgharidus®™ ?

Kliki siia ja anna oma haal!™ (ja vastava valimislubaduse banneril vajutades joutigi kohe e-haaeltuse keskkonda).

Uks teoreetilisi arutluskohti, mis ldhtub ka Pipa Norrise (Norris 2003) 15 EL liikmesriiki kasitlevast uuringust, on
ktsimus, kas online- kampaaniad on suunatud ja jduavad peamiselt vaid nendeni, kes on niikuinii poliitiliselt
aktiivsed vO6i on mingigi Sanss jouda sel moel ka nendeni, kes traditsioonilise meedia ja traditsioonilise
kampaania tingimustes jadkski passivseks. Analoogne diskussioon on akadeemilistes kasitlustes jouliselt varemgi

esiplaanil olnud. Online-kampaania poliitilist aktiivsust tdstvat potentsiaali tdestab Hollandi 2002. a. valimiste

79 http://www.youtube.com/watch?v=9qwTKVEBLAY
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pohjal tehtud anallitis, milles Boogers and Voermann (2003) vaidavad, et enamus neist inimestest, kes veebi
valimisinfot otsima lahevad, on just need, kellel on valik alles ebaselge. Seega vdib veebikampaaniat just selle

sisu ja professionaalsuse mottes pidada ulioluliseks nende inimeste valikuotsuste kujundamisel.

Vaadates nild, tagantjarele valimistulemusele - ehkki ei saa kindlasti tdmmata otseiseid seoseid online-
kampaania edukuse (v0i ebaedukuse) ning 10pliku valimistulemuse vahel, muid tegueid on ka palju - vGime me
omale wuurijatena lubada siiski moningat interpreteerimisvabadust ja tuua vélja jargmist. Naiteks
Sotsiaaldemokraatliku erakonna edu valimistel ei tundu vaga dullatav, kui vaadata selle erakonna ning

kandidaatide Uhtselt aktiivset ja sisukat esindatust ning vormi ja visuaali terviklikkust erinevates kanalites.

Hoolimata kampaanias aaretult inimlikke teemasid ( a la et koolis oleks loovust ja et loomi ei piinataks)
tostatanud, ent I8puks valimiskiinnist mitte-lletanud Roheliste online-kampaaniat seevastu iseloomustab aaretu

loidus ja Ullatavalt ndrk on panus sotsiaalmeedias ka nende vabatmeestel.

Teisalt esindab erandit Ukiskkandidaat Leo Kunnas, kelle kampaania internetis oli pigem hirmutav ja kisimusi
tekitav, kuid, kes kogus valimistel siiski vaga suure haaltesaagi (olgugi, et alla valimiskinnise, kuid siiski ligi
3000 haalt).

e-Riigi Akadeemial on kindlasti kavas vdimaluste (rahastuse olemasolu) korral anallilisida ka jargmiste valimiste
online-kampaaniad. Selge on ka, et sedavord, kuidas arenevad keskkonnad ja nende kasutus, on vaja tdiustada
ka metoodikat. Selged trendid ja arengusuunad poliitilises online-kommunikatsioonis saavad joonistuda vaid pika

perioodi jooksul analoogilisi uuringuid tehes, kusjuures metoodiline tapsus on vorreldavuse jaoks eriti téhtis.

Kindlasti peame oluliseks uurida poliitikute e-aktiivust ja uue meedia kasutust kavéljaspool valimisvditlust.

Iimselt ei sddsta me ka dsja ametisseasunud RK koosseisu ja anallilisime nende interneti ja sotsiaalmeedia

kasutust ka valimiste vahele jaaval ajalso.

80 E-Riigi Akadeemia hindas seda ka eelmise koosseisu puhul ja tddes, et 101st liikmest 37 olid esindatud sostiaalmeedias. Ziirii valikul sai

peaauhinna poliitik, kellelt oli vaatlusperioodil ilmunud 997 blogipostitust, 1633 sGpra FB-s ja 1601 jalgijat Twitteris.
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LISA 1, Metoodika valimiskampaania analiitisiks 2011. aasta
Riigikogu valimistel

a) Erakondade kampaaniad erakondade ametlikel veebilehtedel

Iga erakonna kohta fikseeritakse alljargnev informatsioon, milles esitatakse nii kvantitatiivne kui ka sisuline
vaade. Kvantitatiivne analliis sisaldab fikseeritud tunnuse olemasolu vGi puudumist erakonna veebilehel,
kvalitatiivhe analliiis toob valja erakonna poolt esitatava teabe sisu isedrasused. Erakondade veebilehtede sisu

fikseerimine toimub 1 nadal enne valimisi. Vaatlustega tehakse algust 1 kuu enne valimisi.
Kvantitatiivne anallilis vormistatakse excel tabelina, kasutades jargmist kodeeringut:
kodeering 1 - tunnus on olemas

kodeering O - tunnus puudub

Lisaks kodeeringule margitakse tabelisse kommentaari vormis tdhelepanekud, mis annavad vaadeldava tunnuse
kohta taiendavat informatsiooni. Tabelis toodud tunnuste loend ei pruugi olla 16plik, seda taiendatakse vastavalt

erakondade veebilehtede isearasustele.

Tabel 1. Erakondade veebilehtede jélgitavad tunnused

Vaadeldavad tunnused Tabelisse fikseerida

1. Uldine teave

Erakond nimi

Veebilehe aadress, aktiivne otselink URL

Kas lisaks eestikeelsele veebilehele on olemas

Veebilehe keel vOorkeelsed veebilehed

Veebilehe kililastamise kuupaev kuupéaev

2. Kvantitatiivne analuus

Valimistega seonduva teabe olemasolu avalehel
(1- teave peab olema silmatorkavalt esitletud ilma Kodeering (1/0)
vajaduseta otsida seda menilidest

Valimisprogrammi/valimisplatvormi olemasolu

(1, valimisplatvorm kas esilehel voi 1 kliki kaugusel) Kodeering (1/0)

Kodeering (1/0),

Seisukohtade vordlus konkurentide seisukohtadega kommentaaris kirjeldus vérdluse laadi kohta)

Kodeering (1/0).
Kommentaaris fikseerida, millist infot on
avalikustatud kandidaatide kohta

Kandidaatide nimekirja olemasolu ( nimekiri mitte
enam kui 2 kliki kaugusel esilehelt)

Erakonnale veebilehelt ettepanekute esitamise Kodeering (1/0),
Uleskutse kommentaaris kirjeldada, kuidas see toimub

Kodeering (1/0),
Veebilehel Uleskutse annetada erakonnale kommentaaris kirjeldada annetamise
kasutajasobralikkust
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Erakonna virtuaalse vorgustikuga liitumise vdimalus

Kodeering (1/0),
kommentaaris kirjeldada, kuidas liitumine toimub

Uudiste tellimise vbimalus

Kodeering (1/0), kommentaaris kirjeldada, millisel
viisil see toimu: RSS, liitumine listiga vms)

Lingid erakonna teistesse keskkondadesse (blogi, FB,
Twitter jt.)

Kodeering (1/0), kommentaaris tapsustada,
millistesse keskkondadesse on lingitud

Uleskutse e-hdaletamisele

Kodeering (1/0)

3. Kvalitatiivhe analuus

Kampaania elemendid

Kirjeldada, millistest elementidest kampaania
koosneb - video, fotod, animafilm, joonistused jne.).
Kopeerida ja salvestada vastav veebileht

Kampaania sonumid reklaamis

Kirjeldus ja hinnang: suunatus sihtgrupile,
kasuliku info edastamine jms

valijale

4. Uldhinnang veebilehe

Hinne 1-5 skaalas, 1 - ei sisalda valimisi puudutavat
infot, 5- veebileht on vaga sisukas valimisinfo
edastaja.

Lthike pShjendus hinnangule

Hinnang kampaania vastavuse kohta valimiste heale
tavale®?

Luhike hinnang ja pdhjendus

B) Erakondade/iiksikkandidaatide kampaaniad online-meedias

Valimisse kuulub 29 eestikeelsete ajalehe vdi portaali (neist 7 dleriigilist ja 22 kohalikku) online-valjaannet ja

venekeelse meedia online-véljaandedsz. Anallusitavad eestikeelsed online-véljaanded on toodud Tabelis 1.

Tabel 2. Online-kampaania analiiiisi valimisse kuuluvad online-ajalehed ja veebiportaalid

Valjaanne Veebiaadress

Piirkond Reklaamide arv

Postimees http://www.postimees.ee

EPL http://www.epl.ee

Ohtuleht http://www.ohtuleht.ee

Delfi

Aripéev

Eesti Ekspress

Maaleht

Harju Ekspress

Hiiu leht

Jarva Teataja

Koit

Kuulutaja

Laane Elu

LounalLeht

Meie Maa

Nadaline

Oma Saar

81 Valimiste hea tava tekst leitav http://www.ngo.ee/26389

82 Nende tapne arv selgub anallusi kaigus, eGA varasemates uuringutes ei ole venekeelset meediat analllsiks sisse voetud
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Parnu Postimees

PGhjarannik

Sakala

Tallinna Postimees

Tartu Postimees

Valgamaalane

Virumaa N&adalaleht

Virumaa Teataja

Vooremaa

VOrumaa Teataja

Saarlane

Vorumaa24

Anallusithikuks oli iga iseseisev online-reklaam (siia alla 1dheb nii arvamuslugu, banner, jms). Vaatlusperioodi

jooksul registreeritakse k&ik mainitud veebilehtedel ilmunud valimisreklaamid tabelisse.
Valimisreklaamid kodeeritakse vastavalt kodeerimisjuhendile (vt tabel 3 ).

Tabel 3. Erakondade/iiksikkandidaatide online-meedias tehtavate kampaaniate jélgitavad

tunnused

Vaadeldavad tunnused Tabelisse fikseerida

1. Uldine teave

Kandidaat/erakond nimi
ringkond nimi
Online-véljaande nimi, aktiivne otselink URL
tleriigiline vdi kohalik kanal U vdi K
Online-véljaande keel keel
Reklaami fikseerimise kuupdev kuupaev

2. Kvantitatiivne analtus

Lingid erakondade/kandidaatide blogidele,

sotsiaalsetele vdrgustikele (kelle?) Kodeering (1/0), kirjeldus

Kas reklaam on lingitud valimisprogrammiga? Kodeering (1/0), kirjeldus-tapsustus

3. Kvalitatiivhe analuus

Kirjeldada, millistest elementidest kampaania
Kampaania elemendid koosneb - video, fotod, animafilm, joonistused jne.).
Kopeerida ja salvestada vastav veebileht

Kirjeldus ja hinnang: suunatus sihtgrupile, valijale

Kampaania sonumid kasuliku info edastamine jms

4. Uldhinnang kampaaniale

Hinnang kampaaniale (I66vus, sGnumite selgus,
vastavus erakonna programmile, kasutatud visuaal Lihike hinnang ja pdhjendus
jne)

Hinnang kampaania vastavuse kohta valimiste heale

tavale Lihike hinnang ja pdhjendus
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C) Riigikogusse kandideerijate personaalsed veebilehed (blogid)

kampaania instrumendina

Anallitsi esimese sammuna kaardistatakse VVK kodulehel kandidaatide [0pliku nimekirja alusel kdik need

kandidaadid, kellel on isiklik veebileht/blogi. Seejarel tunnused kodeeritakse ja kirjeldatakse vastavalt tabelile 4.

Tabel 4. Kandidaatide personaalsetel veebilehtedel (blogides) jélgitavad tunnused

Vaadeldavad tunnused

Tabelisse fikseerida

1. Uldine teave

Kandidaadi nimi nimi
Uksikkandidaat v&i esindab erakonda nimi
Ringkond nimi
Senine mandaat (kas kandidaat on RK liige, olnud

minister, kuulub mingi omavalitsuse volikogusse kirjeldus
vms)

Blogi aadress, aktiivhe otselink URL
Blogi keel keel
Blogi kiilastamise kuupdev kuupaev

2. Kvantitatiivne analtus

Poliitilised seisukohad (kas toodud eraldi valja
erisused konkurentide seisukohtadest?)

Kodeering (1/0), kommentaaris kirjeldus vordluse
laadi kohta)

Viide oma erakonna (kui esindab erakonda) voi
isiklikule valimisprogrammile

Kodeering (1/0)

Kandidaadi virtuaalse vorgustikuga liitumise véimalus

Kodeering (1/0), kommentaaris kirjeldada, kuidas
liitumine toimub

Lingid kandidaadi teistesse keskkondadesse (FB,
Twitter jt.)

Kodeering (1/0), kommentaaris tapsustada,
millistesse keskkondadesse on lingitud

Viited enda erakonna kampaaniale teistes
keskkondades

Kodeering (1/0), kommentaaris tapsustada,
millistesse keskkondadesse , kampaaniatele on viited

3. Kvalitatiivhe analuus

Blogis leiduva otseselt valimistega seotud kampaania
elemendid

Kirjeldada, millistest elementidest kampaania
koosneb - video, fotod, animafilm, joonistused jne.).
Kopeerida ja salvestada vastav veebileht

Kampaania sdnumid

Kirjeldus ja hinnang: suunatus sihtgrupile,
kasuliku info edastamine jms

valijale

Blogi interaktiivsus (kommenteerimise intensiivsus,
kommentaaridele vastamine)

Kirjeldus ja hinnang

4. Uldhinnang blogile

Hinne 1-5 skaalas, 1 - vaga episoodiline sissekannete
tegemine vahe kommentaare, neile ei vastata; 5-
blogisse postitakse jarjepidevalt, sisukad postitused
paevakajalistel ja valimistega seotud teemadel

Lihike pShjendus hinnangule

Hinnang kampaania vastavuse kohta valimiste heale
tavale

Lihike hinnang ja p8hjendus
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D) Erakondade kampaaniad iildlevinud sotsiaalsetes vorgustikes

(Facebook, Twitter, Youtube)

Tabel 5. Erakondade sotsiaalsetes vorgustikes tehtava kampaania jélgitavad tunnuseds83

Vaadeldavad tunnused

Tabelisse fikseerida

1. Uldine teave

erakond nimi
ringkond nimi
sotsiaalse vorgustiku nimi, otselink Nimi, URL
keel nimi
Vorgustiku kilastamise kuupaev kuupaev

2. Kvantitatiivne analuus

Viide oma erakonna valimisprogrammile ja
poliitilistele seisukohtadele

Kodeering (1/0)

Vorgustikuga liitumise voimalus

Kodeering (1/0), kommentaaris kirjeldada, kuidas
liitumine toimub

Lingid oma erakonna teistesse keskkondadesse
(blogi, teised sots. vorgustikud )

Kodeering (1/0), kommentaaris tapsustada,
millistesse keskkondadesse on lingitud

Viited enda erakonna kampaaniatele teistes
keskkondades

Kodeering (1/0), kommentaaris tapsustada,
millistesse keskkondadesse , kampaaniatele on viited

3. Kvalitatiivhe analuus

Keskkonnas leiduva, otseselt valimistega seotud
kampaania elemendid

Kirjeldada, millistest elementidest kampaania
koosneb - video, fotod, animafilm, joonistused jne.).
Kopeerida ja salvestada pildina keskkond

Kampaania sdnumid

Kirjeldus ja hinnang: suunatus sihtgrupile,
kasuliku info edastamine jms

valijale

Keskkonna kasutamise aktiivsus (palju sopru, palju
jalgijaid , kommentaaride rohkus)

Arvulised naitajad, kirjeldus ja hinnang

4. Uldhinnang keskkonnale

Hinne 1-5 skaalas, 1 - vaga episoodiline sissekannete
tegemine véhe kommentaare, neile ei vastata, jne
,5- vOrgustiku ,sisustamisega tegeletakse
jarjepidevalt, sisukad postitused paevakajalistel ja
valimistega seotud teemadel

Lthike pShjendus hinnangule

Hinnang kampaania vastavuse kohta valimiste heale
tavale

Lihike hinnang ja pdhjendus

83 Anallisitabelis 4 toodud tunnuste koostamisel on l&htutud pigem Facebook-i

keskkonda on oma olemuselt palju limiteeritumad ja nende analiilsil saab kaardistada vaid Uksikud tunnused toodud tabelist.
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E) Kandidaatide kampaaniad iildlevinud sotsiaalsetes vorgustikes

Tabel 6. Kandidaatide sotsiaalsetes vorgustikes tehtava kampaania jélgitavad tunnused

Vaadeldavad tunnused

Tabelisse fikseerida

1. Uldine teave

Kandidaat nimt
Uksikkandidaat v&i esindab erakonda nimi
Ringkond nimi
Senine mandaat (kas kandidaat on RK liige, kuulub L.

S - . kirjeldus
mingi omavalitsuse volikogusse vms)
Sotsiaalse vorgustiku nimi, otselink Nimi, URL
keel keel
Vorgustiku kilastamise paev kuupaev

2. Kvantitatiivne analtus

Viide oma erakonna vadi isiklikule valimisprogrammile
(kui Uksikkandidaat)

Kodeering (1/0), tédpsustus

Vorgustikuga liitumise vdimalus

Kodeering (1/0), kommentaaris kirjeldada, kuidas
liittumine toimub

Lingid oma teistesse keskkondadesse (blogid,
Ulejéanud sotsiaalsed vdrgustikud)

Kodeering (1/0), kommentaaris tapsustada,
millistesse keskkondadesse on lingitud

Viited oma erakonna kampaaniatele teistest
keskkondades

Kodeering (1/0), kommentaaris tédpsustada,
millistesse keskkondadesse , kampaaniatele on viited

3. Kvalitatiivne analtuus

Keskkonnas leiduva, otseselt valimistega seotud
kampaania elemendid

Kirjeldada, millistest elementidest kampaania
koosneb - video, fotod, animafilm, joonistused jne.).
Kopeerida ja salvestada pildina keskkond

Kampaania sénumid

Kirjeldus ja hinnang: suunatus sihtgrupile,
kasuliku info edastamine jms

valijale

Keskkonna kasutamise aktiivsus (palju sdpru, palju
jalgijaid , kommentaaride rohkus)

Arvulised naitajad, kirjeldus ja hinnang

4. Uldhinnang keskkonnale

Hinne 1-5 skaalas, 1 - vaga episoodiline sissekannete
tegemine vahe kommentaare, neile ei vastata, jne
,5- vBrgustiku ,sisustamisega tegeletakse
jarjepidevalt, sisukad postitused pdevakajalistel ja
valimistega seotud teemadel

Lihike p6hjendus hinnangule

Hinnang kampaania vastavuse kohta valimiste heale
tavale

Lihike hinnang ja p&hjendus
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F) Erakondade hinnang online-kampaaniale

Virtuaalkeskkonnas toimuva kampaania tahtsuse hindamiseks viiakse lébi intervjuud erakondade kampaaniate
eest vastutavate isikutega. Tulenevalt online-kampaaniate monitooringu tulemustele koostame kilisimustiku

erakondadele, mille edastame vastamiseks, vajadusel ka taiendavaks silmast-silma kohtumiseks.
Teemad intervjuudeks on jargmised:

Teemad intervjuuks:

1. Hinnang e-kanalite tahtsusele poliitilistes kampaaniates, e-kampaania eelarve vorreldes traditsioonilise

kampaania eelarvega.

2. E-kampaania korraldamine erakonnas, kes kavandas ja kes koordineeris erinevaid tegevusi, kas olid

kaasatud professionaalsed e-turundusega tegelejad.

3. Millised olid erakonna juhtnodrid ja soovitused piirkondlikele (hendustele, valimisnimekirjadele ja

kandidaatidele e-kanalite kasutamiseks valimiskampaanias. Kas toimus sellekohaseid koolitusi?

4. Mobiilisbnumite kasutamine valimiskampaanias.

5. E-maili vGimaluste kasutamine valimiskampaanias.

6. Valijatele loodud voimalused tagasisideks ja interaktiivseks suhtluseks erakonna/kandidaatidega

e-kanalite abil.

7. Erakonna suhtumine e-haaletamisse: kas seda tutvustati valijatele.

8. Erakonna suhtumine ausa e-hadletamise pohimdtetesse ja valimise heasse tavasse.
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